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UNIVERSIDAD Universidad Auténoma de Barcelona

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE

Mencid en Estudis alemanys aplicats

Anexo 2-B

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Créditos anuales

Ciclo|Curso Denominacion — Breve descripcion del contenido Vinculacion a areas de conocimiento (3)
2 Totales | Teéricos | Practicos
( ) [clinicos
0 0 | Comercio exterior 4,50 3,00 1,50 | Eldesarrollo del comercio exterior. Regulacion. Instrumentos de Economia aplicada
fomento a la exportacion. Pagos internacionales.
0 0 | Comprension escrita de documentos 4,50 1,50 3,00 | Herramientas necesarias para que pueda comprenderse un texto escrito Filologia alemana
cientifico-técnicos | (Aleman) en aleman y se puedan extraer los términos pertinentes. Traduccion e interpretacion
0 0 | Comprension escrita de documentos 4,50 1,50 3,00 | Ampliacion de las herramientas necesarias para que pueda Filologia alemana
cientifico-técnicos Il (Aleman) cpmprendersg un texto escrito en aleman y se puedan extraer los Traduccion e interpretacion
términos pertinentes.
0 0 Internet como herramienta de trasmision de 4,50 1,50 3,00 | Internet como nuevo medio de comunicacion y como herramienta de Periodismo
informacién trasmision de informacién. Edicién de paginas web y lenguaje HTML y
JAVA.
0 0 Introduccién a la Economia 6,75 4,50 2,25 Produccion, distribucién y consumo. Mercados y empresas. Agregados | Economia aplicada
magroeconor_‘n/lcos/ba_smos. Ocupacmn’, dln_ero, |anaC|orj y_desarrollo. Fundamentos del analisis econémico
La intervencién pUblica en la economia. Sistemas econémicos y
escuelas del pensamiento econdmico. Historia e instituciones econémicas
0 0 Lengua Alemana I 6,00 4,50 1,50 | Curso que completa los conocimientos basicos tedricos y las habilidades | Filologia alemana
précticas del alumno en las cuatro destrezas de la lengua: comprension
oral, comprension escrita, practica oral y practica escrita.
0 0 Lengua Alemana I11 6,00 4,50 1,50 | Curso de profundizacion en los conocimientos teéricos y practicos de la | Filologia alemana

lengua en las cuatro destrezas tradicionales: comprension oral,
comprension escrita, practica oral y practica escrita, a través de
ejercicios gramaticales y de trabajo con textos de nivel medio.

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.

(2) La especificacion por cursos es opcional para la Universidad.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE
Mencid en Estudis alemanys aplicats

2. MATERIAS OBLIGATORIAS DE UNIVERSIDAD (en su caso) (1)

Créditos anuales

Ciclo|Curso Denominacion — Breve descripcion del contenido Vinculacion a areas de conocimiento (3)
2 Totales | Teéricos | Practicos
( ) [clinicos
0 0 Movimientos Estéticos Modernos y 5,00 2,00 3,00 Estudio de las corrientes artisticas, con especial dete- Historia del arte
Publicidad nimiento a partir del neoclasicismo del siglo XV11I hasta
nuestros dias.
0 0 Psicologia de la Percepcién 5,00 3,00 2,00 Fundamentos psicolégicos de los procesos cognitivos y de las con- Psicologia Basica
ductas de consumo de la informacion en la comunicacion au-
diovisual y publicitaria.
0 0 Relaciones Internacionales 5,00 3,00 2,00 Organizaciones internacionales. Andlisis del sistema internacio- Derecho internacional pablico y relaciones
nal y sus factores. Transformaciones desde 1.945 hasta el pre- internacionales
sente.
0 0 Relaciones Internacionales en la Epoca 5,00 4,00 1,00 Historia de la diplomacia y los conflictos interestatales Historia contemporanea

Contemporanea

en los siglos XIX 'y XX.

(1) Libremente incluidas por la Universidad en el plan de estudios como obligatorias para el alumno.

(2) La especificacion por cursos es opcional para la Universidad.
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE

Menci6 en Estudis alemanys aplicats

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1) ‘
- por ciclo
- por curso

DENOMINACION (2)

CREDITOS

Totales

Teoricos

Précticos
[clinicos

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO

VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO (3)

Antropologia de la Religion, del Lenguaje y del
Conocimiento

Antropologia de las Instituciones Econémicas

Antropologia de las Instituciones Politicas

Antropologia del Ritual y de las Representaciones
Simbélicas

Arte del Siglo XX

Civilizaciéon Francesa Contemporanea

6,00

7,50

7,50

7,50

5,00

6,00

4,50

6,00

6,00

6,00

4,00

4,50

1,50

1,50

1,50

1,50

1,00

1,50

Teoria y evolucidn de las religiones, creencias y ritos de las sociedades
simples y complejas. Teoria del lenguaje y del conocimiento y analisis de
casos especificos.

Introduccién a la Antropologia Social. Anélisis de la variabilidad i de la
evolucion cultural en el &ambito de la economia. Critica de las teorias
sociales y econémicas a partir del conocimiento de las sociedades no
occidentales. Vision promenorizada de las diversas orientaciones tedricas
de la Antropologia y de su vinculacién con el desarrollo histérico de las
sociedades a las que pertenecen los investigadores y de las sociedades por
ellos analizadas.

Introduccidn a la Antropologia Social. Anélisis de la variabilidad y de la
evolucién cultural en el &mbito de la politica. Critica de las teorias sociales
y politicas a partir del conocimiento de las sociedades no occidentales.
Visién pormenorizada de las diversas orientaciones teoricas de la
Antropologia y de su vinculacién con el desarrollo histérico de las
sociedades a las que pertenecen los investigadores y de las sociedades por
ellos analizadas.

Introduccidn a la Antropologia Social. Andlisis de la variabilidad y de la
evolucién cultural en el ambito de la religion y de las representaciones
simbolicas. Critica de las teorias de la religion a partir del conocimiento de
las sociedades no occidentales. Visién pormenorizada de las diversas
orientaciones teéricas de la Antropologia y de su vinculacion con el
desarrollo histérico de las sociedades a las que pertenecen los
investigadores y de las sociedades por ellos analizadas.

Las vanguardias artisticas y poéticas de la segunda mitad del
siglo XX.

Estudio de los aspectos culturales franceses cotidianos.

Antropologia social

Antropologia social

Antropologia social

Antropologia social

Historia del arte

Filologia francesa

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.

(2) Se mencionaré entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o el ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.

Anexo 2-C
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PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE
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Créditos totales para optativas (1) ‘
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- por curso
. CREDITOS . VINCULACION A AREAS DE
DENOMINACION (2) — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO
Totales | Tedricos | Practicos CONOCIMIENTO (3)
[clinicos
Comprension y tratamiento de la informacion en los 4,50 3,00 1,50 | Andlisis de la informacion en los medios de comunicacion como fuente de Periodismo
medios de comunicacion informacion.
Comunicaci6 intercultural amb els paisos de llengua 6,00 0,00 6,00 2006-07. Diferencies interculturals amb els paisos de parla alemanya des Filologia alemana
alemanya del punt de vista pragmalingiistic, social i cultural. Diferents models de
situaci6 per a l'adquisicié de competéncies en les diferents tactiques i
estrategies de negociacio i en tractar les diferéncies culturals en els ambits
personals.
Comunicacioén Politica 5,00 4,00 1,00 Estudio y analisis de la actual comunicacion politica domina- Periodismo
da por las estrategias de marketing social y electoral.
Comunicacion y Educacion 5,00 3,00 2,00 Estudio del impacto de los medios de comunicacion en la edu- Periodismo
cacion formal y no formal, con especial énfasis en la re-
lacion medios-escuela.
Cultura de Masas y Sociedad 5,00 4,00 1,00 Andlisis de la industria de la cultura generada por la comu- Periodismo
nicacion audiovisual.
Cultura Literaria Catalana de los siglos XI11-XV 6,00 3,00 3,00 | Continuacién del estudio histérico y filolégico de las principales etapas, Filologia catalana
movimientos, autores i obras de la literatura catalana (trasfondo cultural de
los textos literarios catalanes medievales).
Cultura Popular 6,00 4,50 1,50 | Analisis del patrimonio etnoldgico y de las formas tradicionales y populares Antropologia social
de cultura. Historia contemporanea
Historia medieval
Historia moderna
Cultura y Mentalidades en la Europa del Antiguo 6,00 4,50 1,50 Estudio de los mensajes culturales y de los medios de difusion en la Europa Historia moderna
Régimen Moderna.

Anexo 2-C

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionaré entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o el ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE

Menci6 en Estudis alemanys aplicats

Créditos totales para optativas (1) ‘

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- por curso
. CREDITOS . VINCULACION A AREAS DE
DENOMINACION (2) — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO
Totales | Tedricos | Practicos CONOCIMIENTO (3)
[clinicos
Derecho Mercantil | 12,00 7,50 4,50 | Elestudio del empresario. Concepto y fuentes del Derecho mercantil. El Derecho mercantil
empresario individual. Propiedad industrial. Derecho de la competencia.
Derecho de sociedades. Sociedades personalistas. S.A.. S.R.L.
Disefio, composicién audiovisual y tecnologia 4,50 1,50 3,00 Estudio de las técnicas y procesos de materializacion de la informacion en Comunicacién audiovisual y publicidad
multimedia medios multimedia y/o interactivos. Férmulas de composicidn visual.
Economia de Espafia y de Catalufia 5,00 3,00 2,00 Industrializacion, desarrollismo, terciarizacion e inter- Economia aplicada
nacionalizacion de la economia espafiola.
Economia Espafiola 4,50 3,00 1,50 La evolucion econdmica espafiola durante los dltimos veinte afios. La Economia aplicada
insercion en la Union Europea. El sector pablico. El mercado de Fundamentos del analisis econdmico
trabajo.
Economia Mundial (Intern.) | e Instr. de Economia 6,75 4,50 2,25 La teoria del comercio internacional. Organismos internacionales de Economia aplicada
Aplicada comercio. Las uniones aduaneras. La Unién Europea. Instrumentos de Fundamentos del analisis econdmico
Economia Aplicada.
Economia Mundial (Internacional) 11 4,50 3,00 1,50 Mercados de cambios. Pagos internacionales. Sistema monetario euro- Economia aplicada
peo. Internacionalizacion de la economia y tendencias econémicas Fundamentos del analisis econdmico
actuales.
Edicion y presentacion multimedia 4,50 1,50 3,00 | Edicion de documentos digitales. Disefio y presentacion de informacion Comunicacion audiovisual y publicidad
multimedia. Tratamiento de imagen y sonido.
El Mundo de Entreguerras 5,00 4,00 1,00 | Conocimiento de algunas de las caracteristicas méas significativas del Historia contemporanea
periodo comprendido entre la Primera y la Segunda Guerra Mundial.
Estética de la Imagen 5,00 3,00 2,00 Teoria y préctica de la estructura y composicion de la Comunicacion audiovisual y publicidad
imagen y del lenguaje de los colores.

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.

(2) Se mencionaré entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o el ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.

Anexo 2-C
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PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE
Menci6 en Estudis alemanys aplicats

Créditos totales para optativas (1) ‘ ‘

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- por curso
. CREDITOS i 4 A
DENOMINACION (2) — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos | Practicos CONOCIMIENTO (3)
[clinicos
Estrategia Creativa 5,00 2,00 3,00 El proceso de elaboracién del mensaje publicitario, métodos de elaboracion Comunicacion audiovisual y publicidad

y sistemas de analisis creativos de campafias.

Estrategia, Conceptualizacion y Redac. del Mensaje 10,00 4,00 6,00 Metodologia del redactor creativo. Comercializacion e investigacion de mercados
Publico. Informacién previa necesaria.

- - Comunicacion audiovisual y publicidad
Creacion de ejes, temas y conceptos.

Sociologia
Estructura de la comunicacién de Masas | 5,00 4,00 1,00 Fundamentos de la estructura de la comunicacion de masas. Periodismo
Analisis de la estructura internacional de la comunicacion.
Estructura del Sistema Audiovisual 8,00 4,00 4,00 Estudio de la estructura y organizacion de las diferentes Comunicacion audiovisual y publicidad

instituci i tual sistema de la comu- s
|qst|tg§|ones_qug configuran el ac Organizacién de empresas
nicacion audiovisual.

Periodismo

Estructura Social 6,00 4,50 1,50 | Analisis de las clases sociales, distribucion de la riqueza, el poder y la Antropologia social
movilidad social en las sociedades contemporaneas. Analisis de su
evolucién histérica y de los movimientos e ideologias que las han

caracterizado. Economia aplicada

Ciencia politica y de la administracion

Historia contemporanea

Historia del Pensamiento y de los movimientos sociales
y politicos

Historia e instituciones econémicas

Sociologia

Estudios Culturales Ingleses 6,00 4,50 1,50 Introduccidn a la teoria'y préactica de los estudios culturales dentro del Filologia inglesa
ambito de los paises de habla inglesa.

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionaré entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o el ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE
Menci6 en Estudis alemanys aplicats

Créditos totales para optativas (1) ‘ ‘

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- por curso
« CREDITOS . VINCULACION A AREAS DE
DENOMINACION (2) _ BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO CULACIO S
Totales | Tedricos | Practicos CONOCIMIENTO (3)
[clinicos
Gestién de Comunicacion en la Empresa Publica y 10,00 6,00 4,00 Teoria y practica de la gestion de las areas funcionales Comunicacion audiovisual y publicidad
Privada de la comunicacién en la empresa publica y privada.
Gestion de los Recursos Humanos 4,50 2,25 2,25 Gestion provisional de recursos humanos. Reclutamiento, seleccion, Comercializacion e investigacion de mercados

evaluacién, promocion de personal. Formacién y desarrollo de

Economia financiera y contabilidad
recursos humanos.

Organizacion de empresas

Grandes Autores de la Literatura Alemana de los siglos 6,00 6,00 0,00 | Aproximacion de los autores mas relevantes de la historia de la literatura Filologia alemana
XIX'y XX alemana de los siglos XIX y XX a través de sus obras mas representativas.
Historia Contemporanea (S. XIX) 12,00 6,00 6,00 Estudio del pasado humano en sus diversos aspectos durante la Edad Historia contemporanea

Contemporanea, con especial referencia a la Historia Contemporanea de
Espafa en el periodo comprendido entre 1789y 1913..

Historia Contemporanea (s.XX - 1) 6,00 4,50 1,50 Estudio del pasado humano en sus diversos aspectos durante la Edad Historia contemporanea
Contemporanea en el periodo de 1914 a 1945, con especial referencia a
Espafia.

Historia de la Cultura Alemana a través de los Textos 6,00 4,50 1,50 Panorama de la historia de las ideas de la cultura alemana desde Lutero Filologia alemana

hasta la actualidad basada en una seleccion de textos de autores que han
incidido decisivamente en el pensamiento europeo occidental.

Historia de la Lengua Francesa 10,50 9,00 1,50 Estudio diacronico de la lengua francesa. Filologia francesa

Historia del Pensamiento Econémico 4,50 2,25 2,25 Escuelas de pensamiento: clasica, neoclésica, institucionalista, Economia aplicada

keynesiana y corrientes actuales Fundamentos del analisis econémico

Historia e instituciones econémicas

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionaré entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o el ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE
Menci6 en Estudis alemanys aplicats

Créditos totales para optativas (1) ‘ ‘

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- por curso

. CREDITOS . o A

DENOMINACION (2) _ BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO VINCULACION A AREAS DE
Totales | Tedricos | Practicos CONOCIMIENTO (3)
[clinicos
Historia del Periodismo 5,00 3,00 2,00 Comunicacion audiovisual y publicidad
Periodismo
Historia Econémica de Espafia 4,50 3,00 1,50 Analisis de la economia espafiola contemporanea desde una perspec- Historia e instituciones econémicas

tiva histérica (transicién demogréfica, proceso de industrializa-
cién, modernizacién econémica).

Historia Econémica Mundial 6,75 4,50 2,25 Estudio de los procesos de industrializacién durante los siglos XIX Historia e instituciones econémicas
y XX, y de las principales conyunturas internacionales entre la
crisis de final del siglo XIX 'y la recesién de los afios setenta del
siglo XX.

Historia Industrial 4,50 2,25 2,25 Presentacion histdrica, centrada en el desarrollo de la empresa Historia e instituciones econémicas
industrial moderna, de los condicionantes de las diferentes formas
de organizacion de empresas.

Historia Social de Lengua Catalana 6,00 3,00 3,00 Estudio diacrénico de la lengua catalana (historia social). Filologia catalana

Historia y Cultura de los paises de habla inglesa 9,00 4,50 4,50 Estudio de los aspectos geograficos, histéricos, artisticos y culturales de los Filologia inglesa

paises de habla inglesa. Historia contemporanea

Historia moderna

Integracion Econémica Europea 4,50 2,25 2,25 Aspectos sectoriales del espacio europeo comun. Convergencia Economia aplicada
CE-EFTA. Relaciones econémicas exteriores de la CEE. Ampliacion de
la CEE.

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionaré entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o el ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE

Menci6 en Estudis alemanys aplicats

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso)

Créditos totales para optativas (1) ‘
- por ciclo
- por curso

DENOMINACION (2)

CREDITOS

Totales

Teoricos

Précticos
[clinicos

BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO

VINCULACION A AREAS DE
CONOCIMIENTO (3)

Introduccidn a la Investigacion de Medios Publicitarios

La Civilizacion Americana a través de los Textos

La Literatura Catalana en Relacion con las Otras Artes

Laboratorio de Practicas de Creatividad Publicitaria

Lengua alemana IV

Lengua alemana V

5,00

6,00

6,00

5,00

6,00

6,00

3,00

4,50

3,00

1,00

4,50

4,50

2,00

1,50

3,00

4,00

1,50

1,50

Estudio de la estructura general de los medios publicita-
rios: caracteristicas, tipologia y problematica.

Aspectos geograficos, historicos, artisticos y culturales de Norteamérica.
Estudio y anlisis de las etapas de la historia de Estados Unidos desde los
primeros colonizadores hasta la 22 Guerra Mundial a través de una
seleccion de textos.

Estudio de obras, autores o aspectos de la literatura catalana en relacion
con otras artes (plasticas, musicales, etc.).

Estimulo y desarrollo de la capacidad creativa, mediante prac-
ticas aplicadas a la creacion de campafias publicitarias.

Préctica de la comprension lectiva y oral en alemén y aplicacion de los
conocimientos gramaticales adquiridos en este nivel. Dominio de los
fundamentos de la gramatica alemana, comprensién de textos de nivel
avanzado y expresion oral fluida. Redaccion correcta de textos de dificultat
media.

Préctica de la comprension lectiva y oral en alemén y aplicacion de los
conocimientos gramaticales adquiridos en este nivel. Dominio de los
fundamentos de la gramatica alemana, comprension de textos de nivel
avanzado y expresion oral fluida. Redaccion correcta de textos de dificultat
media.

Comercializacion e investigacion de mercados
Comunicacion audiovisual y publicidad

Sociologia
Filologia inglesa
Historia contemporanea

Historia moderna

Filologia catalana

Comunicacion audiovisual y publicidad

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.

(2) Se mencionaré entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o el ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.

Anexo 2-C
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PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE

Menci6 en Estudis alemanys aplicats

Créditos totales para optativas (1) ‘
3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- por curso
. CREDITOS . VINCULACION A AREAS DE
DENOMINACION (2) — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO
Totales | Tedricos | Practicos CONOCIMIENTO (3)
[clinicos
Lenguajes documentales 4,50 3,00 1,50 | Sistemas de recuperacion de la informacion. Confeccion de "thesauri*. Biblioteconomia y documentacion
Con_d_ensa_c’lon de contenidos documentales. Lenguajes de indexacion y de Ciencias y técnicas historiograficas
clasificacion.
Historia de la ciencia
Lenguajes y sistemas informaticos
Libertad de Expresion y Derecho de la Informacion 5,00 3,00 2,00 Regulacion de los derechos a la libre expresion e informacion Derecho administrativo
en I_os [ngdlos de comunicacion y del gjercicio de la profesion Derecho constitucional
periodistica en el Estado de Autonomias.
Literatura Alemana y Cine 6,00 4,50 1,50 | A partir de una seleccion de obras literarias alemanas llevadas al cine, Filologia alemana
analisis e interpretacion de la obra literaria y estudio de las estrategias R
: L . - . . Historia del arte
expresivas del lenguaje cinematogréafico en comparacion con el literario.
Literatura de la Segunda Lengua (filologia alemana) 9,00 4,50 4,50 Filologia alemana
Literatura y Cultura de Escocia y de Irlanda 6,00 4,50 1,50 Introduccién al estudio histdrico de la literatura y la cultura de Escocia y de Filologia inglesa
Irlanda y su relacion con las literaturas britanica, europea y postcolonial.
Normativa de la Actividad Publicitaria 5,00 2,00 3,00 Estudio de la regulacion juridica de la publicidad nacional, Comunicacion audiovisual y publicidad
comunitaria e internacional. P
Periodismo
Psicologia social
Sociologia
Organizacion Sociopolitica Contemporanea de los 7,50 6,00 1,50 Estudio de las estructuras politicas y administrativas de la francofonia Filologia francesa
Paises Franc6fonos contemporanea.
Periodismo de Investigacion 5,00 2,00 3,00 Teoria y evolucion histérica del periodismo de investigacion. Periodismo
Experimentacion de técnicas especificas.

Anexo 2-C

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionaré entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o el ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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UNIVERSIDAD Universidad Auténoma de Barcelona

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE

Menci6 en Estudis alemanys aplicats

Créditos totales para optativas (1) ‘ ‘

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- por curso
. CREDITOS . VINCULACION A AREAS DE
DENOMINACION (2) — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO
Totales | Tedricos | Practicos CONOCIMIENTO (3)
[clinicos
Planificacion y evaluacién de sistemas de informacion y 6,00 4,50 1,50 Planificacion y evaluacion de los recursos informativos a partir de las Biblioteconomia y documentacion
documentacion caract_erlstlcas sociales y culturales de una determinada area y de las Economia aplicada
necesidades detectadas.
Periodismo
Sociologia
Politica Internacional Europea 5,00 3,00 2,00 Cooperacion y conflicto en el marco europeo. Seguridad Derecho internacional pablico y relaciones
europea; integracion europea. Relaciones internacionales. internacionales
Politicas de Comunicacién 5,00 3,00 2,00 Introduccién a las politicas de comunicacion. Comunicacion audiovisual y publicidad
P0I|t|_cas de comunicacion en Europa y en el continente Periodismo
americano.
Procesos y Técnicas Creativas 10,00 4,00 6,00 Los métodos del pensamiento creador y su aplicacion en el Comunicacion audiovisual y publicidad
proceso de comunicacion publicitaria. Escuelas y técnicas.
Produccién Periodistica 5,00 3,00 2,00 Técnicas, estrategias y rutinas de produccion de la infor- Comunicacion audiovisual y publicidad
macion. Organizacién de empresas
Periodismo
Programacion y Técnicas de las Relaciones Publicas 5,00 2,00 3,00 | Conocimiento de las técnicas y modelos de programacion de las Comunicacion audiovisual y publicidad
operaciones de relaciones publicas, en relacion con los objetivos Periodismo
planificados respecto a los diferentes publicos de acuerdo con la actividad
empresarial. Psicologia social
Sociologia
Promocién y difusién de productos y servicios 4,50 3,00 1,50 Conocimientos basicos de marketing. Conocimiento del proceso de Comunicacion audiovisual y publicidad
documentales marketing operativo y de los planteamientos estratégicos aplicados a los
servicios de informacién y documentacion.

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.

(2) Se mencionaré entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o el ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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UNIVERSIDAD Universidad Auténoma de Barcelona

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE

Menci6 en Estudis alemanys aplicats

Créditos totales para optativas (1) ‘

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- por curso
. CREDITOS . VINCULACION A AREAS DE
DENOMINACION (2) — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO
Totales | Tedricos | Practicos CONOCIMIENTO (3)
[clinicos
Proyectos y Gestion de la Empresa Informativa 10,00 4,00 6,00 Teoria y practica de la organizacion y gestion de la Comunicacion audiovisual y publicidad
empresa informativa. Organizacion de empresas
Periodismo
Recepcion de la Comunicacion y Opinion Publica 5,00 4,00 1,00 Espacio publico y recepcidn psico-social de la comunicacion Periodismo
de masas.
Relaciones Publicas en Sectores Especializados 5,00 3,00 2,00 Anélisis y practica aplicativa de las relaciones publicas Comunicacion audiovisual y publicidad
en los diferentes sectores organizadores de la actividad Periodismo
social, politica y econdmica.
Psicologia social
Sociologia
Revueltas y Revoluciones en el Mundo Contemporaneo 6,00 4,50 1,50 | Andlisis detallado de alguna de las conmociones revolucionarias que han Historia contemporanea
afectado al mundo contemporaneo.
Segunda Lengua (filologia alemana) 10,50 2,25 8,25 Filologia alemana
Semidtica de la Comunicacion de Masas 5,00 3,00 2,00 Fundamento de los analisis semi6ticos y su aplicacion a los discur- Periodismo
sos de la comunicacién de masas.
Sistemas de informacién en la organizacion 4,50 3,00 1,50 Sistemas de unidades informativas. Planificacion y disefio de sistemas de Biblioteconomia y documentacion
informacion. Gestion y evaluacion de sistemas de informacion. Ciencia de la computacion e inteligencia artificial
Lenguajes y sistemas informaticos
Organizacion de empresas

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.

(2) Se mencionaré entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o el ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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UNIVERSIDAD Universidad Auténoma de Barcelona

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE

Menci6 en Estudis alemanys aplicats

Créditos totales para optativas (1) ‘

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- por curso
. CREDITOS . VINCULACION A AREAS DE
DENOMINACION (2) — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO
Totales | Tedricos | Practicos CONOCIMIENTO (3)
[clinicos
Sistemas de representacion y recuperacion automatizada 4,50 3,00 1,50 | Técnicas aplicadas al estudio y a las actividades propias de la Biblioteconomia y documentacion
de la informacion representacion, procesar_‘n{lento y recuperac_l’on. del conocimiento humano. Ciencia de la computacién e inteligencia artificial
Modelos de representacion de la informacion: bases de datos e hipertexto.
Indexacién automatica. Lenguajes de interrogacion e interficies de Lenguajes y sistemas informaticos
consulta. Sistemas expertos. Légica y filosofia de la ciencia
Sistemas Politicos Comparados 5,00 4,00 1,00 Estudio del marco constitucional, instituciones politicas, Ciencia politica y de la administracion
partidos politicos, elecciones y vida politica en los sis-
temas de los paises mas destacados.
Sociolingiistica Catalana 6,00 3,00 3,00 Estudio de la estructura sociolingiistica del catalan y de los principales Filologia catalana
problemas que presenta.
Sujetos de la Actividad Publicitaria 5,00 3,00 2,00 Estudio de los sujetos que intervienen en el proceso de Comunicacion audiovisual y publicidad
comunicacion publicitaria, asi como de los nexos contrac- Periodismo
tuales.
Psicologia social
Sociologia
Técnicas avanzadas de informacion multimedia. 4,50 1,50 3,00 | Técnicas avanzadas en la creacion de documentacion multimedia utilizada Comunicacion audiovisual y publicidad
en los servicios documentales.
Técnicas de marketing y de publicidad en el mercado de 6,00 3,00 3,00 Estudi inductiu dels models standard del consumidor mitjancant I'analisi de Filologia alemana
lengua alemana diferents tipus d'anunci publicitari en els paisos de parla alemanya i a
Espanya. Analisi de les diferéncies en els valors culturals par a la confeccio
de la publicitat d'un producte. Reflexié sobre els diferents models culturals
en funcid de la politica de vendes. Desenvolupament de models de
marketing més idonis atenent els valors culturals de les societats de llengua
alemanya.

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.

(2) Se mencionaré entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o el ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.

(3) Libremente decidida por la Universidad.
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UNIVERSIDAD Universidad Auténoma de Barcelona

PLAN DE ESTUDIOS CONDUCENTE AL TiTULO DE
Menci6 en Estudis alemanys aplicats

Créditos totales para optativas (1) ‘ ‘

3. MATERIAS OPTATIVAS (en su caso) - por ciclo
- por curso
« CREDITOS . VINCULACION A AREAS DE
DENOMINACION (2) — BREVE DESCRIPCION DEL CONTENIDO
Totales | Tedricos | Practicos CONOCIMIENTO (3)
[clinicos
Teoria de la Expresion AcUstica 5,00 4,00 1,00 Estudio de las teorias de la expresion sonora y analisis Comunicacion audiovisual y publicidad
estructural de su presencia en productos audiovisuales. Periodismo
Teoria e Historia del Disefio 5,00 4,00 1,00 Anélisis de la evolucion histérica del disefio gréafico, industrial y Historia del arte
arquitectonico.
Teoria y Anélisis de la Television 5,00 3,00 2,00 Revision de las aproximaciones criticas al fendmeno tele- Comunicacion audiovisual y publicidad
visivo. Interpretacion de los programas contemporaneos
de TV.
Teoria y Andlisis del Film 5,00 3,00 2,00 Estudio de diferentes metodologias de anlisis de mecanismos Comunicacién audiovisual y publicidad
de produccion de sentido en el film. Analisis y critica.
Teoria y gestion del conocimiento 4,50 4,50 0,00 Meétodos aplicados al estudio y a las actividades propias de la Biblioteconomia y documentacién

representacion, procesamiento y recuperacion del conocimiento humano.

: L - - Ciencia de la computacién e inteligencia artificial
Teoria del conocimiento. Modelos de representacion del conocimiento. P g

Lenguajes y sistemas informaticos

Légica y filosofia de la ciencia

Teorias de la Comunicacién Audiovisual 5,00 4,00 1,00 Comunicacion audiovisual y publicidad

Periodismo

(1) Se expresara el total de créditos asignados para optativas y, en su caso, el total de los mismos por ciclo o curso.
(2) Se mencionaré entre paréntesis, tras la denominacion de la optativa, el curso o el ciclo que corresponda si el plan de estudios configura la materia como optativa de curso o ciclo.
(3) Libremente decidida por la Universidad.
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II. ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

1. La Universidad debera referirse necesariamente a los siguientes extremos :

a) Régimen de acceso al 2.° ciclo. Aplicable sélo al caso de ensefianzas de 2.° ciclo o al 2.° ciclo de ensefianzas
de 1.°y 2.°ciclo, teniendo en cuenta lo dispuesto en los articulos 5.°y 8.° 2 del R.D. 1497 / 87.

b) Determinacién, en su caso, de la ordenacién temporal en el aprendizaje, fijando secuencias entre materias o
asignhaturas o entre conjuntos de ellas (articulo 9.°, 1. R.D. 1497 / 87).

c) Periodo de escolaridad minimo, en su caso (articulo 9.9, 2, 4.° R.D. 1497 / 87)

d) En su caso, mecanismos de convalidacion y/o adaptacién al nuevo plan de estudios para los alumnos que
vinieran cursando el plan antiguo (articulo 11 R.D. 1497 / 87).

2. Cuadro de asignacién de la docencia de las materias troncales a areas de conocimiento. Se cumplimentard en el
supuesto a) de la Nota (5) del Anexo 2-A.

3. La Universidad podra afiadir las aclaraciones que estime oportunas para acreditar el ajuste del plan de estudios a
las previsiones del R.D. de directrices generales propias del titulo de que se trate (en especial, en lo que se refiere
a la incorporacién al mismo de las materias y contenidos troncalesy de los créditos y areas de conocimiento
correspondientes segun lo dispuesto en dicho R.D.), asi como especificar cualquier decisién o criterio sobre la
organizacion de su plan de estudios que estime relevante. En todo caso, estas especificaciones no constituye
objeto de homologacién por el Consejo de Universidades.

l.a)
No existe 2° ciclo
1.b)
1.b.1)
No se prevén incompatibilidades académicas
1.b.2)
Antropologia de la Religion, del Lenguaje Y del CONOCIMIENTO ......c..uiiiiitieiieiiiee ittt sttt ettt e bttt et e e aae e aaeeab b e e st e b beaaeeanbeabb e s e e enbeenne e 0-0-0
Antropologia de las INStItUCIONES ECONOMICAS ...........coviuiiiiiiiii ittt b e b bbb e s b s bbb s 0-0-0

Antropologia de las Instituciones Politicas ..............c..cc....... 0-0-0
Antropologia del Ritual y de las Representaciones Simbodlicas 0-0-0
N (= L= IS o o OO 0-0-0
Civilizacion Francesa CONEMPOTANEA ...........ccuiiiiiiiiiiiiiitieiti ittt sb st s b st b b e b s b b e b e s 0 e e e b b e b s b e e b e b e e e eb b e b sb e eb s ebeeb b 0-0-0
[Ofe] a4 T=T (T =) (=] o] TP 0-0-0
Comprension escrita de documentos cientifico-tECniCOS | (AIBMAN) ........cociiiiiiiiiiiii e 0-0-0
Comprensién escrita de documentos cientifico-tecnicos I (AIBMAN) .........coc.ooiiiiiii e 0-0-0
Comprension y tratamiento de la informacion en los medios de COMUNICACION ............ciiiiiiiiiiiiii s 0-0-0
Comunicacio intercultural amb els paisos de llengua AIEMANYEA ............coooviiiiiiiiiiiiie e 0-0-0
[@L T4V T{oz=Yod o] o o o] 1] 1 o SR 0-0-0
COMUNICACION Y EQUCACION .....oouitiiice ettt es e s d s b e e b e a e se e a e e e R e e e b e et e b e s b e e et e e et e se et e e e b e e es e seeaesseneeaes s nnens 0-0-0
Cultura de MASAS Y SOCIEUAU ..........cueiiiiiieiii ettt es et ettt es b s bR s e s e e R bR e e R bR b e e e a s 0-0-0
Cultura Literaria Catalana de 10S SigIoS XII-XV .....o.oiiiiiiicici ittt et b e st a e b s s s et ne s 0-0-0

Cultura Popular

...................................................................................................................................................................................................... 0-0-0




Cultura y Mentalidades en la Europa del ANtiguO REGIMEN ...........ciiiiiiiiii e 0-0-0
[Tl =T o] g Lo (=T o= OO 0-0-0
Disefio, composicion audiovisual y tecnologia MUITMEAIAL ............ciiiiiiiiii e e 0-0-0
Economia de ESpafiay 8 CALAIUMA ...........cccooiiiiiiiiiiii i e s 0-0-0
ECONOMIA ESPAMOIA ...t b bbb R bR s 0-0-0
Economia Mundial (Intern.) | e Instr. de EConomia AplICAOA ...........c.coiiiiiiiiiiiiic i 0-0-0
Economia Mundial (INterNACIONAIL) 1 ..o bbb bbb s bbb 0-0-0
Edicion y presentacion MUIMEMIA .........c.coiiiiiiiiii et b bbb s b e bbb s 0-0-0
=L Vg Lo ol o Lol gLy g=T ool =TRSO 0-0-0
Estética de la Imagen 0-0-0
ESITAtEGIA CTEALIVA ......cuiiiiiiiiiiitiiiiit it h et bbb bbb e b0 e b e b e b4 eb e s 00 e e b e E e b e e b e b e e R ek b eh e b e bbbt 0-0-0
Estrategia, Conceptualizacion y Redac. del Mensaje PUDICO. ...........ccccooiiiiiiiiiiii s 0-0-0
Estructura de la COMUNICACION 0@ MASAS | ......ciiiiiiiiiii it e b b bbb e bbb e sa e sb bbb sb et 0-0-0
Estructura del Sistema Audiovisual ... 0-0-0
ESITUCIUIA SOCIAL ...ttt bbb h bbb bbb b e b E e bbb e 0 eh bbb 0 e bbb b e b e b e bbb b s b b e bbb e e b e e e 0-0-0
EStUdiOS CUIUFAIES INQIESES .....oiiiiiiiiiiiii e bbb bbb bbb e e bbb bbb b s e bbb b b e se e b b e sb s 0-0-0
Gestion de Comunicacion en la Empresa PUDNCA Y PrIVAGA ..........c.c.cviiiiiiiiiiiccc e 0-0-0
Gestion de 10S RECUISOS HUMANOS .......cviuiiiiiiiiiie ettt b e et a e e ehe b s b e s s eh b es b s s e e st s e e b bt a e st n 0-0-0
Grandes Autores de la Literatura Alemana de 10S Siglos XIX Y XX ...oiiiiiiiiiiicie et 0-0-0
Historia ContemMPOrANEa (S. XIX) ...oviuiiceiitiiic ettt e b b s e e a e e b e b b e e h e eae et b et a e er e et 0-0-0
Historia CoNtEMPOFANEA (S.XX = ) ueiiiiiee ettt eh e s b bt a e s s b s b e e st e 0-0-0
Historia de la Cultura Alemana a través de 10S TEXIOS .......cccciiiiiiiiiiiiiie ettt s e b 0-0-0
Historia de 1a LENQUA FTANCESA ..........c.cciiiiiiiiiiiiitieie ettt st b e ea st sa e e b et e s b e R e b e e ades e a e et et e b s heeb e eae e e e e s s e e et e e e arean 0-0-0
Historia del PENSAMIENTO ECONOIMICO ........c.oiiiiiiiiiiiiiiiit ettt h bbb e e b s e e e b e s 0-0-0
Historia del Periodismo 0-0-0
Historia ECONOMICA A8 ESPAMA ........cccouiiiiiiiiii i bbb h e e 0-0-0
Historia ECONOMICA MUNGIAL .........oouiiiiiiii it e e b s e h e b e s s s b e e 0-0-0
HISTOTIA INAUSTIIAI .....oeeieee et e b s bbb b e b bbb e b e s e b st e he e e b s e b et eae st e e st e e et e e s e eae s 0-0-0
Historia Social de Lengua Catalana 0-0-0
Historia y Cultura de los paises de habla iNGIESA ..............cccuiiiiiiiiiii s 0-0-0
INtegracion ECONGMICA EUIOPEA ........ciuiiiiiiitiiit ittt st d e bbb bbb bbb bbb st a s 0-0-0
Internet como herramienta de trasmision de INFOrMACION ...........ccccoiiiiiiiiiii i s e 0-0-0
INtrodUCCION @ 18 ECONOMIA ... .uiiiiiiiicic et d bbb s s b e bbb b h e b s bbbt 0-0-0
Introduccion a la Investigacion de Medios PUDBIICItAIIOS .............cciiiiiiiiiiiiiii i s 0-0-0
La Civilizacion Americana a través de 10S TEXIOS .......cuiiiiiiiiiiiiii ittt bbb bbb b bbb e e s bbb e b st 0-0-0
La Literatura Catalana en Relacion CON 18S OIraS AMES .........cccciiiiiiiiiiiiii e et bbb b b e bbb bbb st sa 0-0-0
Laboratorio de Practicas de Creatividad PUBICILANA .............cciiiiiiiiiiii e 0-0-0
[=T Lo [V E= NN 1= = T o LT PP PR PSPPI 0-0-0
[T g0 TUE= N [=T gy = L RO 0-0-0
Lengua alemana IV .. 0-0-0
[T g TN E= = [=T gy g SRR 0-0-0
Lenguajes dOCUMENTAIES ..........oouiiiiiiiieie ettt et s b s b et s s bR et e e b e R e s b e s e e b e e ae e e h e s eh e e e s e b e e e e e e et e e e 0-0-0
Libertad de Expresion y Derecho de 1a INfOrMACION ...........c.coiiiiiiiiice et a s 0-0-0
Literatura Alemana y Cine 0-0-0
Literatura de la Segunda Lengua (filologia @IEIMANA) ..........cocuiiiiiiiiie ettt b ettt b et 0-0-0
Literatura y Cultura de ESCOCIA Y A€ IFTANUA ..........cooiiiiiiiiec e 0-0-0
Movimientos Estéticos Modernos y PUBIICIHAA ............cccoiiiiiiiiii e 0-0-0
Normativa de la Actividad PUDBICITANA ............cooiiiiiii et b e b et a e ee e e b ne e en s s 0-0-0
Organizacién Sociopolitica Contemporénea de [0S Paises FranCOfon0S ..o e 0-0-0
PeriodiSmMO A INVESHTACION .........coiuiiiiiiiiiii e e e et e et b e h s e e se e h e ee b e bbb s e e e bbb 0-0-0
Planificacién y evaluacion de sistemas de informacion y doCUMENLACION ............cccuiiiiiiiiiiiiii i 0-0-0
POIitica INtErNACIONAI EUIOPEA ........ouviiiiiiiiiiiiii e e e bbb s s s e s e b e b e e e se b e s b e bbb b ennan s 0-0-0

POIItICAS d@ COMUNICACION .....ueiiii i bbb h bbb b e b0 e b s 0 eh et eh b s b e b s bbbt 0-0-0
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ProCES0S Y TECNICAS CIEALIVAS .......cviiiviiiiiiiiiiitieiet ittt s s e bbb s e s b e e b e e b e e b se e e e b sn e 0-0-0
PrOUCCION PIAOAISHICA .......eviiiiiiiite i e e e e bbb e e s h e e b e bbb b s e b e e b e b e s e bbb 0-0-0
Programacion y Técnicas de las Relaciones PUDICAS ..............ccouiiiiiiiiiii e e e 0-0-0
Promocién y difusién de productos y Servicios dOCUMENTAIES ..............couiuiiiiiiiiiiiiiiicir e e e 0-0-0
Proyectos y Gestion de la Empresa INOMEatIVA ..........c.coiiiiiiiiiii bbb 0-0-0
PSicologia de 18 PEICEPCION ........c.ciiiiiiiiiiiiii e e b b e bbb eh e deh bR b e Rt s 0-0-0
Recepcion de la Comunicacion y OpiniON PUDBIICEA ..........cccociiiiiiiiiiiii i b e e 0-0-0
ReIACioNeS INTEIMACIONAIES .........cc.iiiiiiii it e e b et et e bR e as e h e R e b e s e e b e b e s e e Re e b s e as e s b et e s s b e b e b eb et b ene e e ens 0-0-0
Relaciones Internacionales en la EpoCa CONEMPOTANEA ..........ccuiiiiuiiiiiiiiiiiiieiites ittt e b e es bbb et e s 0-0-0
Relaciones Publicas en Sectores ESPECIaliZaAt0s ............ccoiuiiiiiiiiiiiiiii s 0-0-0
Revueltas y Revoluciones en el Mundo CONtEMPOTANEO ...........ciiiiiiiiiiiiiiiiiitie st bbb s b b e be st bbb 0-0-0
Segunda Lengua (fillol0gia @IEMANEA) ..........uiiiiiiiiii ittt s e et bt st h st E Rt E et h e Rtk E et e 0-0-0
Semidtica de [a COMUNICACION U8 MASAS ...........eciiiiiiiiiiiiiiii i e bbb bbb ee e e b s bbb e bbb b s bbb e b b s 0-0-0
Sistemas de iNformacion en 12 OFGANIZACION ...........cciiiiiiiiii e bbb et b bbb et 0-0-0
Sistemas de representacion y recuperacion automatizada de la informacion ... 0-0-0
Sistemas Politicos Comparados . 0-0-0
Sociolinguistica Catalana .... 0-0-0
Sujetos de la ACtiVIdad PUDBICILAITAL ..............ooiiiiieiiiet et e a e b st a et e e s b 0-0-0
Técnicas avanzadas de informacion MUIMEIA. ...........ooooiiiiiiiie e 0-0-0
Técnicas de marketing y de publicidad en el mercado de IENQUA AIEMANA .........oiuiiiiiieiiiiiiiie ettt ee et et e e sb e e stabe e s beeeaeeeennes 0-0-0
Teoria de [a EXPreSiON ACUSTICA ........cuiieiiiiiieiiict ettt et e e bbb b e e e e h e e a e e b e e e e s s e e st e e es e e et e e b e s e 0-0-0
Teoria @ HIStOria del DISEAIO .........cciiiiieiiiceee ettt h e bt s e et b e b e h e 0-0-0
Teoria y ANAlISIS de 1 TEIEVISION ......c..coiiiiiiiii i e e b s s e et b e b e b e s e b b 0-0-0
Teoria y ANAINISIS el FlM ..o e bbb e b h e e et h e e 0-0-0
Teoria y gestion del CONOCIMIBNTO ............c.iiiiiiiiii i e a e s s s b e e b e e e bbb b e e s en e 0-0-0
Teorias de la CoMUNICACION AUTIOVISUA ............cuiiiiiiiiiiiii e e et e e bbb bbb 0-0-0

Nota : Interpretacion de la secuencia codificada :

i) Ciclo de la docencia ('0'= Indefinido)
ii) Curso de docencia (' 0' = Indefinido)
iii) Cuatrimestre de inicio de la docencia (' 0' = Indefinido)

1l.c)

1.d) No existia el antiguo plan de estudios en la U.A.B.

2)

3.) Observaciones

Ver estructura general de la Mencién en el anexo 4)




ANNEX 4)

Mencio en:

Estudis Alemanys
Aplicats:

Comunicaciod professional
amb els mercats de
parla alemanya

Data: Maig del 2006
Persona de contacte: Bernd Springer, tel.: 581 — 1779, bernd.springer@uab.es




A. L’ Idoneitat de la mencié

La mencié en “Estudis Alemanys Aplicats: Comunicacio professional amb
els mercats de parla alemanya” integra, per primera vegada i en forma de
diversos itineraris, tots els recursos que I'Area d 'Alemany ofereix en
aquests moments per a diferents llicenciatures i els dona un perfil propi i
més clar, que sera més perceptible pels estudiants interessats. Per agquests
estudiants, la mencio significa una millora de la oferta de I'Area d'Alemany
perqué per primera vegada poden gaudir de la possibilitat de fer més de dos
anys de llengua alemanya i al mateix temps, ampliar els seus coneixements
de la literatura i cultura alemanyes amb una orientacié practica i aplicada al
mon de la comunicacio professional.

La mencio esta adrecada especialment a aquells estudiants que vulguin
preparar-se per la comunicacio professional, que es realitzi a una empresa
catalana amb els seus socis comercials als mercats de parla alemanya. Com
és ben sabut, el coneixement d’idiomes és cada cop més important a
gairebé tots els mercats laborals i la premsa no es cansa de repetir la
urgencia de realitzar més inversions en aquests ambits (el 60% de les
empreses tenen dificultats en trobar personal amb coneixement d ‘idiomes,
segons La Vanguardia). Per tant, la mencié d’Estudis Alemanys Aplicats
ajudara als estudiants a trobar feina perque als mercats laborals d’Espanya
hi ha una manca significativa de personal preparat per actuar en els
contextos culturals d*altres paisos, habilitat clau en una economia cada
vegada més internacionalitzada.

B. Complementarietat de la mencio

La menci6 d’Estudis Alemanys Aplicats és una oferta pels estudiants de les
Facultats de Lletres, d’Economiques i Empresarials i de Ciéencies de la
Comunicacio. En I*ambit de treball dels estudiants d’aquestes facultats, la
mencié complementa la formacio professional, personal i cultural dels
estudiants interessats, tot facilitant coneixements sobre:

e Lallengua alemanya (fins al nivell del primer certificat d’ alemany
de reconeixement internacional, el “Zertifikat Deutsch”).

e Relacions comercials internacionals.

e Economia i funcionament de les grans empreses als mercats de parla
alemanya.

e Historia, cultura i civilitzacié dels paisos del centre d' Europa.



e Com comunicar i negociar a Alemanya, Austria i Suissa.
e Marketing i publicitat als mercats de parla alemanya.

La mencid d’Estudis Alemanys Aplicats prepara als estudiants interessats
de les tres facultats implicades per a comprendre els mercats estrangers
com a cultures estrangeres (perspectiva cada cop més important sobretot en
els ambits del marketing, de la publicitat i de les relacions comercials
internacionals).

Amb aquesta orientaci6 cultural i practica, la mencio es dirigeix en primer
lloc als estudiants d* aquestes Ilicenciatures de la Facultat de Lletres, que al
seu pla d’ estudis ja tenen un bon nombre de continguts culturals (com és el
cas de les Llicenciatures d’Historia, d’Antropologia i de les Filologies
Anglesa, Catalana i1 Francesa) i els complementa amb coneixements
practics procedents de 1‘Area d‘Alemany, de la Facultat d’Economiques i
Empresarials i de la Facultat de Ciencies de la Comunicacid. A I*inrevés, la
mencié complementa les llicenciatures d’ aquestes ultimes facultats amb
els coneixements culturals i linguistics que capaciten a I’estudiant per
comunicar professionalment amb els mercats de parla alemanya.

Per cadascuna de les llicenciatures implicades (a la Facultat de Lletres ho
son les Llicenciatures d’Historia, d’Antropologia i de les Filologies
Anglesa, Catalana i Francesa, a la Facultat d’ Economiques i Empresarials
ho sén les Llicenciatures d’Economia, d’Administracio i Direccio d’
Empreses i d’Investigacidé i Tecniques de Mercat, i a la Facultat de
Ciencies de la Comunicacié ho son les Llicenciatures de Comunicacio
Audiovisual, de Documentacio, de Periodisme, de Publicitat i de Relacions
Pdbliques) hi ha un itinerari propi, dissenyat per complementar las seves
assignatures amb els coneixements que ofereixen I’Area d’Alemany i les
altres Facultats implicades.

En segon lloc, la mencid ofereix també un itinerari obert pels estudiants de
totes aquelles llicenciatures de la Facultat de Lletres que no ofereixen ja al
seu pla d’ estudis diverses assignatures de contingut cultural (les Filologies
Classica i Hispanica, Filosofia, Geografia, Historia de I’Art, Historia i
Ciencia de la Mdsica, Humanitats, Teoria de la Literatura Comparada). Els
estudiants d’ aquestes llicenciatures poden aprofitar-se dels seus credits de
Iliure eleccid per fer algunes assignatures de la mencio.

C. Utilitzacio dels recursos existents



La mencid es realitza només amb els recursos de personal ja existents. Per
tant, es tracta d*una iniciativa de cost zero per a I’'UAB, la qual, amb un
mer enlla¢c d’allo que ja s‘esta oferint, pot crear un valor afegit i un
rendiment complementari a la seva estructura. Gairebé totes les
assignatures que formen part del pla d‘estudis de la mencio, ja s‘ofereixen
en les llicenciatures implicades. Només les dues assignatures Llengua
Alemanya IV i V, ambdues de 6 credits, son assignatures obligatories de la
mencio i no existeixen fora de ella.

D. Estructura general de la mencio

Per cadascuna de les llicenciatures implicades hi ha un itinerari propi. Tots
els itineraris tenen un minim de 82,75 credits i la segUient estructura:

e 39 credits del bloc Al (= llengua, literatura i cultura alemanyes),

e entre 21,75 i 26,75 credits del bloc A2 (= les assignatures de la
propia llicenciatura més, com a minim, 1 assignatura obligatoria de
la 3a facultat implicada — en el cas de Lletres son 2 assignatures, una
a cadascuna de les dues altres facultats implicades),

e entre 17 i 22 credits del bloc B (= les assignatures sobre economia,
cultura i comunicacid intercultural que ofereix I’Area d’Alemany i
entre 1 i 3 assignatures de la propia llicenciatura)

E. Estructura del Bloc Al

El bloc A1 el formen els 59,5 crédits de I’Area de Filologia Alemanya, dels
quals I’estudiant n’ha de fer 39:

Assignatura Codi Credits Qualificacié
dins la mencio

Segona 28396 10,5 c. opcional

Llengua Alemany

Llengua 28276 6cC. obligatoria

Alemanya Il

Llengua 28277 6cC. obligatoria

Alemanya Il

Llengua Nova creacio 6cC. obligatoria

Alemanya IV 26230




Llengua Nova creacio 6 c. obligatoria
Alemanya V 26231

Literatura Segona | 28404 9c. opcional
Llengua (Filologia

Alemanya)

Grans autors de la | 28709 6cC. opcional

literatura alemanya
dels Segles XIX i
XX

Historia de la | 28257 6¢C opcional
cultura alemanya a
través dels textos

Literatura alemanya | 28282 6cC. opcional
I cinema

Existeix la possibilitat de validar els cursos de llengua alemanya fets en
centres reconeguts (EOI, Goethe Institut, SIM, EIM). EIl nivell de llengua
alemanya que s’adquireix és el del Zertifikat Deutsch, primer certificat de
llengua alemanya de reconeixement internacional. A meés de les
assignatures de llengua, I’estudiant fa, com a minim, una assignatura de
literatura o cultura alemanya d’aquest bloc.

F. Estructura del Bloc A2

Pels estudiants de la Facultat de Ciéncies Economiques i Empresarial el
bloc A2 el formen 50,25 credits de la seva propia llicenciatura més 30
crédits de la Facultat de Ciencies de la Comunicacio. N’han de triar 28,25
credits.

Pels estudiants de la Facultat de Ciéencies de la Comunicacio, el bloc A2 el
formen entre 59 i 90 credits de la seva propia llicenciatura més 40,5 crédits
la Facultat de Ciencies Economiques i Empresarial. N’han de triar entre
21,751 26,75 credits.

Pels estudiants de la Facultat de Lletres, el bloc A2 el formen 30 credits de
la Facultat de Ciencies de la Comunicacio, dels quals nomeés una
assignatura de 5 crédits és obligatoria, més 40,5 credits de la Facultat de
Ciencies Economiques i Empresarials, dels quals també només una
assignatura és obligatoria, aquesta de 6,75 credits, més una oferta de
assignatures de la propia llicenciatura.

Aquest bloc A2 té la funcié de transmetre coneixements de la propia i
d‘altres llicenciatures que estiguin relacionades amb [’economia, la
comunicacio i diverses cultures estrangeres, per tal de garantir una




orientacio practica i una comprensio cultural del mén de la comunicacio
professional i internacional.

G. Estructura del Bloc B

El bloc B el formen entre 17 i 22 credits dels quals I’estudiant n’ha de triar
entre una oferta més ample. Les assignatures son de una doble procedencia:
a) 4 assignatures practiques amb continguts de cultura, comunicacié
intercultural, marketing i publicitat, ofertes pel Area d’Alemany (a I’
itinerari obert en sén 5).
b) 1-3 assignatures de la llicenciatura de I’estudiant.

Assignatura Codi credits
Comunicacid intercultural 26174 6
amb els paisos de parla
alemanya.

Tecniques de marketing i 25864 6

de publicitat en els mercats
de parla alemanya.

Historia de la cultura 28257 6
alemanya a través dels
textos.

Grans autors de la 28709 6
literatura Alemanya dels
Segles XIX i XX

1-3 assignatures de la
propia llicenciatura.
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Els itineraris de la mencio:

Itinerari per a alumnes de la Facultat de Lletres:
Llicenciatura d’Historia

Itinerari per a alumnes de la Facultat de Lletres:
Llicenciatura d’Antropologia

Itinerari per a alumnes de la Facultat de Lletres:
Llicenciatures de Filologies Anglesa, Catalana i Francesa

“Itinerari Obert” - per a alumnes de la Facultat de Lletres:
Llicenciatures de Fil. Classica, Fil. Hispanica, Filosofia,
Geografia, Historia de I’ Art, Historia i Ciencia de la MuUsica,
Humanitats, Teoria de la Literatura Comparada

Itinerari per a alumnes de la Facultat de Ciéncies de la
Comunicacio:
Llicenciatura de Comunicacio Audiovisual

Itinerari per a alumnes de la Facultat de Ciencies de la
Comunicacio:
Llicenciatura de Documentacio

Itinerari per a alumnes de la Facultat de Ciencies de la
Comunicacio:
Llicenciatura de Periodisme

Itinerari per a alumnes de la Facultat de Ciéncies de la
Comunicacio:
Llicenciatura de Publicitat i de Relacions Publiques

Itinerari per a alumnes de la Facultat de Economiques i
Empresarials:

Llicenciatures d’Economia, d’Administracio i Direccio
d’Empreses, d’Investigacio i Tecniques de Mercat



Itinerari per a alumnes de la Facultat de
Lletres: Llicenciatura d’Historia

El bloc Al el formen 59,5 crédits de I’Area de Filologia Alemanya, dels quals I’estudiant n’ha de fer 39.
Hi ha la possibilitat de convalidacié de cursos de llengua alemanya fets en centres reconeguts (EOI,
Goethe Institut, SIM, EIM). El nivell de llengua alemanya que s’adquireix amb I’assignatura Llengua
Alemanya V és el del Zertifikat Deutsch, primer certificat de llengua alemanya de reconeixement
internacional (en cas que I’alumne ja estigui en possessié d’aquest titol, pot convalidar totes les
assignatures de llengua alemanya obligatories).

A més de les assignatures de llengua, I’estudiant ha de fer, com a minim, una assignatura de literatura o
cultura alemanya d’aquest bloc.

En el bloc A2, I’estudiant ha de fer obligatoriament com a minim una assignatura a la Facultat de
Ciéncies de la Comunicacio i una altra a la Facultat d’Economiques. En total, d’aquest bloc I’estudiant ha
de fer 21,75 credits.

De la seva propia llicenciatura pot convalidar 10 crédits del bloc A2 i 17 del bloc B, és a dir, en total 27.
En el bloc B, I’Area de Filologia Alemanya ofereix 4 assignatures amb un contingut cultural, intercultural
i una orientacio en el mercat laboral. A més de les assignatures d’alemany, hi ha 3 assignatures de la
propia llicenciatura de I’estudiant. D’aquest bloc ha de fer 22 creédits.

En total I’estudiant ha de fer un minim de 82,75 crédits.

El nimero de crédits especificats per a cada bloc es refereix al minim que s’ha de cursar. En cas que
I’estudiant vulgui fer més d’aquest minim de credits al bloc Al o B, podria restar en el bloc A2 el nimero
de crédits sobrant del bloc Al i/o B.

Bloc A 1:
(28396) Segona Llengua Alemany 10,5 cr.
(28276) Llengua Alemanya Il obligatoria 6 cr.
(28277) Llengua Alemanya Il obligatoria 6 cr.
(26230) Llengua Alemanya IV obligatoria 6 cr.
(26231) Llengua Alemanya V obligatoria 6 cr.
(28404) Literatura Segona Llengua (Filologia Alemanya) 9cr.
(28709) Grans autors de la literatura Alemanya dels Segles X1X i XX 6 cr.
(28257) Historia de la cultura alemanya a traves dels textos 6 cr.
(28282) Literatura alemanya i cinema 6 cr.
Total credits Fil. Alemanya: 61,5 credits
L’estudiant n’ha de fer : 39 credits
(P.e.: Llengua Alemanya Il, 111, IV, V, Literatura de la Segona Llengua, Literatura alemanya i cinema)
Bloc A 2:
Facultat de Ciéncies de la Comunicacio:
(20709) Semiotica de la Comunicacié de Masses 5cr.
(20706) Comunicacié Politica 5cr.
(20737) Recepcio de la Comunicacid i Opini6 Publica 5cr.
(20779) Estetica de la Imatge 5cr.
(20730) Comunicacié i Educacid 5cr.
(20753) Periodismo d’Investigacio 5cr.
Total: 30 credits



Facultat d’Economiques

(25026) Introduccié a I'Economia obligatoria 6.75
(25032) Economia Espanyola 4.5
(25163) Economia Mundial (I) 6.75
(25166) Economia Mundial (11) 4.50
(25025) Historia Economica Mundial 6.75
(25185) Historia Industrial 4.5
(25078) Historia del Pensament Economic 4.5
Total: 38.25 crédits

Facultat de Lletres, Dep. d’Historia
(22223) Relacions internacionals en I’época

Cr.
Cr.
Cr.
Cr.
Cr.
Cr.
Cr.

contemporania obligatoria 5cr.
(22202) El Mén d’Entreguerres 5cr.
(28826) Historia contemporania del segle XX 1 6 cr.
(28811) Cultura i Mentalitats a I’Europa

en I’Antic Régim 6 cr.
(28825) Historia contemporania segle X1X 12 cr.
(28883) Revoltes i Revolucions a I’Europa contemporania 6 cr.

Total: 40 credits

D’aquest bloc A2 I’estudiant n’ha de fer 21,75 crédits )
(P.e.: Comunicaci6 Politica / Introducci6 a I’Economia / Relacions Internacionals en I’Epoca
Contemporanea / EI M6n d’Entreguerres)

Bloc B:
(26174) Comunicacio intercultural amb els paisos
de parla alemanya 6 cr.
(28257) Historia de la cultura alemanya a través dels textos 5cr.
(25864) Tecniques de marketing i de publicitat en
els mercats de parla alemanya 6 cr.
(28709) Grans autors de la literatura Alemanya dels Segles XIX i XX 6 cr.
(28826) Historia contemporania del segle XX 1 6 cr.
(22202) EI M6n d’Entreguerres 5cr.
(28883) Revoltes i Revolucions en el mon contemporani 6 cr.
Total: 40 credits

L’estudiant n’ha de fer : 22 credits
(P.e.: Histdria de la cultura alemanya a través dels textos / Historia contemporania del segle XX 1/ El
Mén d’Entreguerres / Revoltes i Revolucions a I’Europa contemporania)



Itinerari per a alumnes de la Facultat de
Lletres:
L licenciatura d’ Antropologia

El bloc Al el formen 59,5 crédits de I’Area de Filologia Alemanya, dels quals I’estudiant n’ha de fer 39.
Hi ha la possibilitat de convalidacio de cursos de llengua alemanya fets en centres reconeguts (EOI,
Goethe Institut, SIM, EIM). El nivell de llengua alemanya que s’adquireix amb I’assignatura Llengua
Alemanya V és el del Zertifikat Deutsch, primer certificat de llengua alemanya de reconeixement
internacional (en cas que I’alumne ja estigui en possessié d’aquest titol, pot convalidar totes les
assignatures de llengua alemanya obligatories).

A més de les assignatures de llengua, I’estudiant ha de fer, com a minim, una assignatura de literatura o
cultura alemanya d’aquest bloc.

En el bloc A2, I’estudiant ha de fer obligatoriament com a minim una assignatura a la Facultat de
Ciéncies de la Comunicacio i una altra a la Facultat d’Econdmiques. En total, d’aquest bloc I’estudiant ha
de fer 26,75 credits.

De la seva propia llicenciatura pot convalidar 15 credits del bloc A2 i 12 del bloc B, és a dir, en total 27.
En el bloc B, I’Area de Filologia Alemanya ofereix 4 assignatures amb un contingut cultural, intercultural
i una orientacié en el mercat laboral. A més de les assignatures d’alemany, hi ha 2 assignatures de la
propia llicenciatura de I’estudiant. D’aquest bloc ha de fer 17 credits.

En total I’estudiant ha de fer un minim de 82,75 crédits.

El nimero de credits especificats per a cada bloc es refereix al minim que s’ha de cursar. En cas que
I’estudiant vulgui fer més d’aquest minim de crédits al bloc Al o B, podria restar en el bloc A2 el nimero
de credits sobrant del bloc Al i/o B.

Bloc A 1.

(28396) Segona Llengua Alemany 10,5 cr.

(28276) Llengua Alemanya Il obligatoria 6 cr.

(28277) Llengua Alemanya Il obligatoria 6 cr.

(26230) Llengua Alemanya IV obligatoria 6 cr.

(26231) Llengua Alemanya V obligatoria 6 cr.

(28404) Literatura Segona Llengua (Filologia Alemanya) 9cr.

(28709) Grans autors de la literatura Alemanya dels Segles X1X i XX 6 cr.

(28257) Historia de la cultura alemanya a través dels textos 6 cr.

(28282) Literatura alemanya i cinema 6 cr.

Total credits Fil. Alemanya: 61.5 credits

L’estudiant n’ha de fer : 39 credits

(P.e.: Llengua Alemanya Il, 111, IV, V, Literatura de la Segona Llengua, Literatura alemanya i cinema)

Bloc A 2:

Facultat de Ciéncies de la Comunicacio:
(20709) Semiotica de la Comunicacié de Masses 5cr.
(20706) Comunicacié Politica 5cr.
(20737) Recepcio de la Comunicacid i Opini6 Publica 5cr.
(20779) Estetica de la Imatge 5cr.
(20730) Comunicacié i Educacid 5cr.
(20753) Periodismo d’Investigacio 5cr.

Total: 30 credits
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Facultat d’Economiques

(25026) Introduccié a I'Economia obligatoria 6.75 cr.
(25032) Economia Espanyola 45 cr.
(25163) Economia Mundial (I) 6.75 cr.
(25166) Economia Mundial (1) 4.5 cr.
(25025) Historia Economica Mundial 6.75 cr.
(25185) Historia Industrial 45 cr.
(25078) Historia del Pensament Economic 45 cr.
Total: 38,25 crédits
Facultat de Lletres, Dep. d’Antropologia
(28686) Antropologia del Ritual i de les Representacions simboliques 7,5cr
(28691) Etnologia Regional: Estudis Monografics 6 cr
(28692) Etnologia Regional: Regions Culturals 6cr
Geografia Humana i Demografia 6 cr
(28681) Antropologia de la Religio, del Llenguatge
i del Coneixement 6 cr
(28684) Antropologia de les Institucions Politiques 7,5cr
(28683) Antropologia de les Institucions Economiques 7,5cr
Total: 46,5 credits

D’aquest bloc A2 I’estudiant n’ha de fer 26,75 creédits
(P.e.: Comunicacié i Educacié / Introduccié a I’Economia / Antropologia del Ritual i de les
Representacions simboliques / Antropologia de les Institucions Economiques)

Bloc B:
(26174) Comunicaci6 intercultural amb els paisos de parla alemanya 6 cr.
(28257) Historia de la cultura alemanya a traves dels textos 5cr.
(25864) Tecniques de marketing i de publicitat en
els mercats de parla alemanya 6 cr.
(28709) Grans autors de la literatura Alemanya dels Segles X1X i XX 6 cr.
(28687) Cultura Popular 6 cr
(28689) Estructura Social 6cr
Total: 35 credits

L’estudiant n’ha de fer : 17 credits
(P.e.: Historia de la cultura alemanya a través dels textos / Cultura Popular / Estructura Social)
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Itinerari per a alumnes de la
Facultat de Lletres:
Llicenciatures de Fil. Anglesa, Catalana i
Francesa

El bloc Al el formen 59,5 crédits de I’Area de Filologia Alemanya, dels quals I’estudiant n’ha de fer 39.
Hi ha la possibilitat de convalidacié de cursos de llengua alemanya fets en centres reconeguts (EOI,
Goethe Institut, SIM, EIM). El nivell de llengua alemanya que s’adquireix amb I’assignatura Llengua
Alemanya V és el del Zertifikat Deutsch, primer certificat de llengua alemanya de reconeixement
internacional (en cas que I’alumne ja estigui en possessié d’aquest titol, pot convalidar totes les
assignatures de llengua alemanya obligatories).

A més de les assignatures de llengua, I’estudiant ha de fer, com a minim, una assignatura de literatura o
cultura alemanya d’aquest bloc.

En el bloc A2, I’estudiant ha de fer obligatoriament com a minim una assignatura a la Facultat de
Ciéncies de la Comunicaci6 i una altra a la Facultat d’Econdmiques. En total, d’aquest bloc I’estudiant ha
de fer 26,75 crédits.

De la seva propia llicenciatura pot convalidar 15 crédits del bloc A2 i 6 del bloc B, és a dir, en total 21.

En el bloc B, I’Area de Filologia Alemanya ofereix 4 assignatures amb un contingut cultural, intercultural
i una orientacié en el mercat laboral. A més de les assignatures d’alemany, hi ha 1 assignatura de la
propia llicenciatura de I’estudiant. D’aquest bloc ha de fer 17 crédits.

En total I’estudiant ha de fer un minim de 82,75 crédits.

El nimero de crédits especificats per a cada bloc es refereix al minim que s’ha de cursar. En cas que
I’estudiant vulgui fer més d’aquest minim de crédits al bloc Al o B, podria restar en el bloc A2 el nimero
de credits sobrant del bloc Al i/o B.

Bloc A 1:

(28396) Segona Llengua Alemany 10,5 cr.

(28276) Llengua Alemanya Il obligatoria 6 cr.

(28277) Llengua Alemanya Il obligatoria 6 cr.

(26230) Llengua Alemanya IV obligatoria 6 cr.

(26231) Llengua Alemanya V obligatoria 6 cr.

(28404) Literatura Segona Llengua (Filologia Alemanya) 9 cr.

(28709) Grans autors de la literatura Alemanya dels Segles XIX i XX 6 cr.

(28257) Historia de la cultura alemanya a través dels textos 6 cr.

(28282) Literatura alemanya i cinema 6 cr.

Total crédits Fil. Alemanya: 61,5 credits

L’estudiant n’ha de fer : 39 credits

(P.e.: Llengua Alemanya Il, 11, 1V, V, Literatura de la Segona Llengua, Literatura alemanya i cinema)

Bloc A 2:

Facultat de Ciéncies de la Comunicacio:
(20709) Semiotica de la Comunicacié de Masses 5cr.
(20706) Comunicacio Politica 5cr.
(20737) Recepcio de la Comunicacid i Opini6 Publica 5cr.
(20779) Estética de la Imatge 5cr.
(20730) Comunicacié i Educacid 5cr.
(20753) Periodismo d’Investigacid 5cr.

Total: 30 crédits
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Facultat d’Economiques

(25026) Introduccié a I'Economia obligatoria 6.75 cr.
(25032) Economia Espanyola 45 cr.
(25163) Economia Mundial (I) 6.75 cr.
(25166) Economia Mundial (1) 4,5 cr.
(25025) Historia Economica Mundial 6.75 cr.
(25185) Historia Industrial 45 cr.
(25078) Historia del Pensament Economic 45 cr.
Total: 38,25 credits
Facultat de Lletres, Departaments de Filologia Anglesa, Catalana i Francesa
(28468) La Civilitzacié6 Americana a través dels seus Textos 6 cr
(28451) Estudis Culturals Anglesos 6 cr
(28480) Literatura i Cultura d’Escocia i d’Irlanda 6 cr
(28462) Historia i Cultura dels Paisos de Parla Anglesa 9cr
(28553) Historia i Cultura Francesa 9cr
(28544) Civilitzacié Francesa Contemporania 6 cr
(28569) Organitzacié Sociopolitica Contemporania
dels Paisos Francofons 7,5cr
(28640) Cultura Literaria Catalana dels
Segles XII-XV 6 cr
(28650) Historia Social de la Llengua Catalana 6 cr
(28678) Sociolinguistica Catalana 6 cr
(28653) La Literatura Catalana en Relacié amb
les altres Arts 6 cr
Total: 73,5 crédits

D’aquest bloc A2 I’estudiant n’ha de fer 26,75 creédits
(P.e.: Semiotica de la Comunicacié de Masses / Introducci6 a I’Economia / La Civilitzacié6 Americana a
través dels seus Textos / Historia i Cultura dels Paisos de Parla Anglesa)

Bloc B:
(26174) Comunicacid intercultural amb els paisos
de parla alemanya 6 cr.
(28257) Historia de la cultura alemanya a traves dels textos 5cr.
(25864) Tecniques de marketing i de publicitat en
els mercats de parla alemanya 6 cr.
(28709) Grans autors de la literatura Alemanya dels Segles XIX i XX 6 cr.
(28451) Estudis Culturals Anglesos 6 cr
(28553) Historia i Cultura Francesa 6 cr
(28650) Historia Social de la Llengua Catalana 6 cr
Total: 41 credits

L’estudiant n’ha de fer : 17 credits

(P.e.: Comunicacio intercultural amb els paisos de parla alemanya / Historia de la cultura alemanya a
través dels textos / Estudis Culturals Anglesos, o: Historia i Cultura Francesa, o: Historia Social de la
Llengua Catalana)
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Itinerari obert
per a alumnes de la Facultat de Lletres:
Llicenciatures de Fil. Classica, Fil. Hispanica,
Filosofia, Geografia, Historia de I’ Art,
Historia i Ciencia de la Musica, Humanitats,
Teoria de la Literatura Comparada

El bloc Al el formen 59,5 crédits de I’Area de Filologia Alemanya, dels quals I’estudiant n’ha de fer 39.
Hi ha la possibilitat de convalidacio de cursos de llengua alemanya fets en centres reconeguts (EOI,
Goethe Institut, SIM, EIM). El nivell de llengua alemanya que s’adquireix amb I’assignatura Llengua
Alemanya V és el del Zertifikat Deutsch, primer certificat de llengua alemanya de reconeixement
internacional (en cas que I’alumne ja estigui en possessié d’aquest titol, pot convalidar totes les
assignatures de llengua alemanya obligatories).

A més de les assignatures de llengua, I’estudiant ha de fer, com a minim, una assignatura de literatura o
cultura alemanya d’aquest bloc.

En el bloc A2, I'estudiant ha de fer obligatoriament com a minim una assignatura a la Facultat de
Ciencies de la Comunicaci6 i una altra a la Facultat d’Economiques. La resta es pot triar de la oferta
d’assignatures a la Facultat de Lletres. En total, d’aquest bloc I’estudiant ha de fer 26,75 credits.

En el bloc B, I’Area de Filologia Alemanya ofereix 5 assignatures amb un contingut cultural, intercultural
i una orientacio en el mercat laboral. D’aquest bloc ha de fer 17 credits.

En total I’estudiant ha de fer un minim de 82,75 crédits.

El nimero de credits especificats per a cada bloc es refereix al minim que s’ha de cursar. En cas que
I’estudiant vulgui fer més d’aquest minim de crédits al bloc Al o B, podria restar en el bloc A2 el nimero
de credits sobrant del bloc Al i/o B.

Bloc A 1:
(28396) Segona Llengua Alemany 10,5 cr.
(28276) Llengua Alemanya Il obligatoria 6 cr.
(28277) Llengua Alemanya Il obligatoria 6 cr.
(26230 Llengua Alemanya IV obligatoria 6 cr.
(26231) Llengua Alemanya V obligatoria 6 cr.
(28404) Literatura Segona Llengua (Filologia Alemanya) 9cr.
(28709) Grans autors de la literatura Alemanya dels Segles XIX i XX 6 cr.
(28257) Historia de la cultura alemanya a través dels textos 6 cr.
(28282) Literatura alemanya i cinema 6 cr.
Total credits Fil. Alemanya: 61,5 credits
L’estudiant n’ha de fer : 39 credits
(P.e.: Llengua Alemanya Il, 111, IV, V, Literatura de la Segona Llengua, Literatura alemanya i cinema)
Bloc A 2:
Facultat de Ciencies de la Comunicacio:
(20709) Semiotica de la Comunicaci6é de Masses 5cr.
(20706) Comunicacié Politica 5cr.
(20737) Recepcio de la Comunicacid i Opinio Publica 5cr.
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(20779) Estética de la Imatge 5cr.

(20730) Comunicacié i Educacid 5cr.
(20753) Periodismo d’Investigacid 5cr.
Total: 30 crédits
Facultat d’Economiques
(25026) Introducci6 a I'Economia obligatoria 6.75 cr.
(25032) Economia Espanyola 45 cr.
(25163) Economia Mundial (I) 6.75 cr.
(25166) Economia Mundial (1) 4,5 cr.
(25025) Historia Economica Mundial 6.75 cr.
(25185) Historia Industrial 45 cr.
(25078) Historia del Pensament Economic 45 cr.
Total: 38,25 crédits
Facultat de Lletres
(28468) La Civilitzacio Americana a traves dels seus Textos 6cr
(28451) Estudis Culturals Anglesos 6 cr
(28462) Historia i Cultura dels Paisos de Parla Anglesa 9cr
(28553) Historia i Cultura Francesa 9cr
(28544) Civilitzacié Francesa Contemporania 6cr
(28569) Organitzacié Sociopolitica Contemporania
dels Paisos Francofons 7,5cr
(28686) Antropologia del Ritual i de les
Representacions simboliques 7,5cr
(28681) Antropologia de la Religio, del Llenguatge i del
Coneixement 6 cr
(28683) Antropologia de les Institucions Economiques 7,5cr
(22223) Relacions internacionals en I’época contemporania 5cr.
Total: 69,5 credits

D’aquest bloc A2 I’estudiant n’ha de fer 26,75 credits
(P.e.: Comunicacié i Educaci6 / Introduccié a I’Economia / Antropologia del Ritual i de les
Representacions simboliques / Antropologia de les Institucions Economiques)

Bloc B:

L’estudiant n’ha de fer 17 credits

(26174) Comunicacio intercultural amb els paisos

de parla alemanya 6 cr.
(25864) Tecniques de marketing i de publicitat en
els mercats de parla alemanya 6 cr.
(28257) Historia de la cultura alemanya a través dels textos 6 cr.
(28709) Grans autors de la literatura Alemanya dels Segles X1X i XX 6 cr.
(28282) Literatura alemanya i cinema 6 cr.
Total: 30 credits

L’estudiant n’ha de fer : 17 credits
(P.e.: Comunicacié intercultural amb els paisos de parla alemanya / Técniques de marketing i de
publicitat en els mercats de parla alemanya / Literatura Alemanya dels Segles XIX i XX)
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Itinerari per a alumnes de la Facultat de
Ciencies de la Comunicacio:
L licenciatura de Comunicacié Audiovisual

El bloc Al el formen 59,5 crédits de I’Area de Filologia Alemanya, dels quals I’estudiant n’ha de fer 39.
Hi ha la possibilitat de convalidacié de cursos de llengua alemanya fets en centres reconeguts (EOI,
Goethe Institut, SIM, EIM). El nivell de llengua alemanya que s’adquireix amb I’assignatura Llengua
Alemanya V és el del Zertifikat Deutsch, primer certificat de llengua alemanya de reconeixement
internacional (en cas que I’alumne ja estigui en possessié d’aquest titol, pot convalidar totes les
assignatures de llengua alemanya obligatories).

A més de les assignatures de llengua, I’estudiant ha de fer, com a minim, una assignatura de literatura o
cultura alemanya d’aquest bloc.

En el bloc A2, I’estudiant ha de fer obligatoriament com a minim una assignatura a la Facultat
d’Economiques. En total, d’aquest bloc I’estudiant ha de fer 26,75 credits. De la seva propia llicenciatura
pot convalidar 20 credits del bloc A2 i 5 del bloc B, és a dir, en total 25.

En el bloc B, I’Area de Filologia Alemanya ofereix 4 assignatures amb un contingut cultural, intercultural
i una orientacié en el mercat laboral. A més de les assignatures d’alemany, hi ha 1 assignatura de la
propia llicenciatura de I’estudiant. D’aquest bloc ha de fer 17 creédits.

En total I’estudiant ha de fer un minim de 82,75 crédits.

El nimero de crédits especificats a continuacié per a cada bloc es refereix al minim que s’ha de cursar.
En cas que I’estudiant vulgui fer més d’aquest minim de crédits al bloc A1 o B, podria restar en el bloc
A2 el nimero de credits sobrant del bloc Al i/o B.

Bloc A 1:

(28396) Segona Llengua Alemany 10,5 cr.

(28276) Llengua Alemanya Il obligatoria 6 cr.

(28277) Llengua Alemanya IlI obligatoria 6 cr.

(26230) Llengua Alemanya IV obligatoria 6 cr.

(26231) Llengua Alemanya V obligatoria 6 cr.

(28404) Literatura Segona Llengua (Filologia Alemanya) 9cr.

(28709) Grans autors de la literatura Alemanya dels Segles XIX i XX 6 cr.

(28257) Historia de la cultura alemanya a través dels textos 6 cr.

(28282) Literatura alemanya i cinema 6 cr.

Total credits Fil. Alemanya: 61,5 credits

L’estudiant n’ha de fer : 39 credits

(P.e.: Llengua Alemanya I1, I11, IV, V, Literatura de la Segona Llengua, Literatura alemanya i cinema)

Bloc A 2:

Facultat d’Economiques
(25026) Introduccié a I'Economia obligatoria 6.75 cr.
(25032) Economia Espanyola 45 cr.
(25163) Economia Mundial (I) 6.75 cr.
(25166) Economia Mundial (1) 4,5 cr.
(25025) Historia Economica Mundial 6.75 cr.
(25185) Historia Industrial 45 cr.
(25078) Historia del Pensament Economic 45 cr.

Total: 38,25 crédits
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Facultat de Ciéncies de la Comunicacio:
(20709) Semiotica de la Comunicacié de Masses
(20655) Estructura de la Comunicacio de Masses |
(20769) Teories de la Comunicaci6 audiovisual
(20778) Teoria de I’Expressio acustica
(20742) Llibertat d’Expressié i Dret de la Informacio
(20777) Teoria i Analisi de la Televisio
(20792) Estructura del Sistema audiovisual
(20786) Cultura de Masses i Societat
(20779) Estetica de la Imatge

(20735) Relacions Internacionals obligatoria

(20748) Politica Internacional Europea

(20656) Psicologia de la Percepcio obligatoria

(20768) Art del Segle XX

(20770) Teoria i Historia del Disseny

(20785) Teoria i Analisi del Film
Total: 78 crédits

D’aquest bloc A2 I’estudiant n’ha de fer 26,75 credits

5cr.
5cr.
5cr.
5cr.
5cr.
5cr.
8cr.
5cr.
5cr.
5cr.
5cr.
5cr.
5cr.
5cr.
5cr.

(P.e.: Introducci6 a I’Economia / Relacions Internacionals / Psicologia de la Percepci6 / Semidtica de la

Comunicaci6 de Masses / Cultura de Masses i Societat)

Bloc B:

(26174) Comunicacio intercultural amb els paisos
de parla alemanya
(25864) Tecniques de marketing i de publicitat en
els mercats de parla alemanya
(28257) Historia de la cultura alemanya a través dels textos

(28709) Grans autors de la literatura Alemanya dels Segles XIX i XX

(20655) Estructura de la Comunicacié de Masses |

Total: 29 credits
L’estudiant n’ha de fer : 17 credits

6 cr.

6 cr.
6 cr.
6 cr.
5cr.

(P.e.: Comunicacié intercultural amb els paisos de parla alemanya / Técniques de marketing i de

publicitat en els mercats de parla alemanya / Estructura de la Comunicacié de Masses)

17



Itinerari per a alumnes de la Facultat de
Ciencies de la Comunicacio:
L licenciatura de Documentacio

El bloc Al el formen 59,5 crédits de I’Area de Filologia Alemanya, dels quals I’estudiant n’ha de fer 39.
Hi ha la possibilitat de convalidacio de cursos de llengua alemanya fets en centres reconeguts (EOI,
Goethe Institut, SIM, EIM). El nivell de llengua alemanya que s’adquireix amb I’assignatura Llengua
Alemanya V és el del Zertifikat Deutsch, primer certificat de llengua alemanya de reconeixement
internacional (en cas que I’alumne ja estigui en possessié d’aquest titol, pot convalidar totes les
assignatures de llengua alemanya obligatories).

A més de les assignatures de llengua, I’estudiant ha de fer, com a minim, una assignatura de literatura o
cultura alemanya d’aquest bloc.

En el bloc A2, I'estudiant ha de fer obligatoriament com a minim una assignatura a la Facultat
d’Economiques. En total, d’aquest bloc I’estudiant ha de fer 24,75 crédits. De la seva propia llicenciatura
pot convalidar 18 crédits del bloc A2 i 9 del bloc B, és a dir, en total 27.

En el bloc B, I’Area de Filologia Alemanya ofereix 4 assignatures amb un contingut cultural, intercultural
i una orientacié en el mercat laboral. A més de les assignatures d’alemany, hi ha 2 assignatures de la
propia llicenciatura de I’estudiant. D’aquest bloc ha de fer 19 credits.

En total I’estudiant ha de fer un minim de 82,75 crédits.

El nimero de crédits especificats per a cada bloc es refereix al minim que s’ha de cursar. En cas que
I’estudiant vulgui fer més d’aquest minim de crédits al bloc Al o B, podria restar en el bloc A2 el nimero
de credits sobrant del bloc Al i/o B.

Bloc A 1:

(28396) Segona Llengua Alemany 10,5 cr.

(28276) Llengua Alemanya Il obligatoria 6 cr.

(28277) Llengua Alemanya Il obligatoria 6 cr.

(26230) Llengua Alemanya IV obligatoria 6 cr.

(26231) Llengua Alemanya V obligatoria 6 cr.

(28404) Literatura Segona Llengua (Filologia Alemanya) 9cr.

(28709) Grans autors de la literatura Alemanya dels Segles X1X i XX 6 cr.

(28257) Historia de la cultura alemanya a través dels textos 6 cr.

(28282) Literatura alemanya i cinema 6 cr.

Total credits Fil. Alemanya: 61,5 credits

L’estudiant n’ha de fer : 39 credits

(P.e.: Llengua Alemanya Il, 111, IV, V, Literatura de la Segona Llengua, Literatura alemanya i cinema)

Bloc A 2:

Facultat d’Economiques
(25026) Introduccio a I'Economia obligatoria 6.75 cr.
(25032) Economia Espanyola 45 cr.
(25163) Economia Mundial (1) 6.75 cr.
(25166) Economia Mundial (1) 4.5 cr.
(25025) Historia Econdmica Mundial 6.75 cr.
(25185) Historia Industrial 45 cr.
(25078) Historia del Pensament Economic 45 cr.

Total: 38,25 credits
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Facultat de Ciencies de la Comunicaci6:

(27244) Edicid i Presentacié Multimedia 4,5 cr
(27245) Sistemas d’Informacio a I’Organitzacio 4,5 cr.
(27250) Sistemas de Representacid i Recuperacid

automatitzada de la informacio 4,5 cr.
(27246) Llenguatges Documentals 4,5 cr.
(27371) Disseny, Composicié Audiovisual i

Tecnologia Multimedia 4,5 cr.
(27238) Planificacid i Avaluacio de Sistemes

d’Informacio i Documentacio 6 cr.
(27249) Teoria i Gestio del Coneixement 4,5 cr.
(27366) Comprensid Escrita de Documents

Cientificotecnics | (Alemany) obligatoria 4,5 cr.
(27368) Comprensid Escrita de Documents

Cientificotecnics Il (Alemany) obligatoria 4,5 cr.

(27370) Comprensi6 i Tractament de la Informacid
en Mitjans de Comunicacié (Documentacio

i Periodisme) 4,5 cr.
(27248) Internet com a Eina de Transmissio

d’Informacio obligatoria 4,5 cr.
(27258) Tecniques Avancades d’Informacid

Multimédia 4,5 cr.
(27243) Promocid i Difusio de Productes

i Serveis Documentals 4,5 cr.

Total: 59 credits

D’aquest bloc A2 I’estudiant n’ha de fer 24,75 credits

(P.e.: Introduccié a I’Economia / Comprensid Escrita de Documents Cientificotecnics | (Alemany) /
Comprensié Escrita de Documents Cientificotécnics 1l (Alemany) / Internet com a Eina de Transmissio
d’Informacié / Llenguatges Documentals)

Bloc B:
(26174) Comunicaci6 intercultural amb els paisos
de parla alemanya 6 cr.
(25864) Tecniques de marketing i de publicitat en
els mercats de parla alemanya 6 cr.
(28257) Historia de la cultura alemanya a traves dels textos 6 cr.
(28709) Grans autors de la literatura Alemanya dels Segles X1X i XX 6 cr.

(27370) Comprensié i Tractament de la Informacid
en Mitjans de Comunicacié (Documentacid

i Periodisme) 4,5 cr.
(27243) Promocid i Difusio de Productes
i Serveis Documentals 45 cr.
Total: 33 credits

L’estudiant n’ha de fer : 19 credits

(P.e.: Historia de la cultura alemanya a través dels textos / Literatura Alemanya dels Segles XIX i XX /
Comprensié i Tractament de la Informaci6é en Mitjans de Comunicacié (Documentaci6 i Periodisme) /
Promocid6 i Difusi6 de Productes i Serveis Documentals)
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Itinerari per a alumnes de la Facultat de
Ciencies de la Comunicacio:
Llicenciatura de Periodisme

El bloc Al el formen 59,5 crédits de I’Area de Filologia Alemanya, dels quals I’estudiant n’ha de fer 39.
Hi ha la possibilitat de convalidacio de cursos de llengua alemanya fets en centres reconeguts (EOI,
Goethe Institut, SIM, EIM). El nivell de llengua alemanya que s’adquireix amb I’assignatura Llengua
Alemanya V és el del Zertifikat Deutsch, primer certificat de llengua alemanya de reconeixement
internacional (en cas que I’alumne ja estigui en possessié d’aquest titol, pot convalidar totes les
assignatures de llengua alemanya obligatories).

A més de les assignatures de llengua, I’estudiant ha de fer, com a minim, una assignatura de literatura o
cultura alemanya d’aquest bloc.

En el bloc A2, I'estudiant ha de fer obligatoriament com a minim una assignatura a la Facultat
d’Economiques. En total, d’aquest bloc I’estudiant ha de fer 21,75 crédits. De la seva propia llicenciatura
pot convalidar 15 credits del bloc A2 i 10 del bloc B, és a dir, en total 25.

En el bloc B, I’Area de Filologia Alemanya ofereix 4 assignatures amb un contingut cultural, intercultural
i una orientacié en el mercat laboral. A més de les assignatures d’alemany, hi ha 2 assignatures de la
propia llicenciatura de I’estudiant. D’aquest bloc ha de fer 22 credits.

En total I’estudiant ha de fer un minim de 82,75 crédits.

El nimero de credits especificats per a cada bloc es refereix al minim que s’ha de cursar. En cas que
I’estudiant vulgui fer més d’aquest minim de crédits al bloc Al o B, podria restar en el bloc A2 el nimero
de credits sobrant del bloc Al i/o B.

Bloc A 1:

(28396) Segona Llengua Alemany 10,5 cr.

(28276) Llengua Alemanya Il obligatoria 6 cr.

(28277) Llengua Alemanya I11 obligatoria 6 cr.

(26230) Llengua Alemanya IV obligatoria 6 cr.

(26231) Llengua Alemanya V obligatoria 6 cr.

(28404) Literatura Segona Llengua (Filologia Alemanya) 9cr.

(28709) Grans autors de la literatura Alemanya dels Segles X1X i XX 6 cr.

(28257) Historia de la cultura alemanya a través dels textos 6 cr.

(28282) Literatura alemanya i cinema 6 cr.

Total credits Fil. Alemanya: 61,5 credits

L’estudiant n’ha de fer : 39 credits

(P.e.: Llengua Alemanya Il, 111, IV, V, Literatura de la Segona Llengua, Literatura alemanya i cinema)

Bloc A 2:

Facultat d’Economiques
(25026) Introduccio a I'Economia obligatoria 6.75 cr.
(25032) Economia Espanyola 45 cr.
(25163) Economia Mundial (1) 6.75 cr.
(25166) Economia Mundial (1) 4,5 cr.
(25025) Historia Econdmica Mundial 6.75 cr.
(25185) Historia Industrial 45 cr.
(25078) Historia del Pensament Economic 45 cr.

Total: 38,25 credits
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Facultat de Ciencies de la Comunicaci6:

(20709) Semiotica de la Comunicacié de Masses 5cr.
(20735) Relacions Internacionals obligatoria 5cr.
(20655) Estructura de la Comunicacié de Masses 5cr.
(20737) Recepcid de la Comunicacié i

Opinié Pablica obligatoria 5cr.
(20702) Economia d’Espanya i Catalunya 5cr.
(20748) Politica Internacional Europea 5cr.
(20749) Sistemas Politics Comparats 5cr.
(20753) Periodisme d’Investigacio 5cr.
(20733) Projectes i Gestio de I’Empresa Informativa 10 cr.
(20729) Produccid Periodistica 5cr.
(20743) Historia del Periodisme 5cr.
(20750) Politiques de Comunicacio 5cr.
(20742) Llibertat d’Expressio i Dret de la Informacid 5cr.

Total: 70 credits

D’aquest bloc A2 I’estudiant n’ha de fer 21,75 crédits
(P.e.: Introducci6 a I’Economia / Relacions Internacionals / Recepci6 de la Comunicacio i Opinié Publica
/ Periodisme d’Investigacio)

Bloc B:
(26174) Comunicacio intercultural amb els paisos
de parla alemanya 6 cr.
(25864) Tecniques de marketing i de publicitat en
els mercats de parla alemanya 6 cr.
(28257) Historia de la cultura alemanya a través dels textos 6 cr.
(28709) Grans autors de la literatura Alemanya dels Segles X1X i XX 6 cr.
(20749) Sistemas Politics Comparats 5cr.
(20748) Politica Internacional Europea 5cr.
Total: 34 credits

L’estudiant n’ha de fer : 22 credits
(P.e.: Comunicaci6 intercultural amb els paisos de parla alemanya / Técniques de marketing i de
publicitat en els mercats de parla alemanya / Sistemas Politics Comparats / Politica Internacional Europea)
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Itinerari per a alumnes de la Facultat de
Ciencies de la Comunicacio:
Llicenciatura de Publicitat
| Relacions Publiques

El bloc Al el formen 59,5 crédits de I’Area de Filologia Alemanya, dels quals I’estudiant n’ha de fer 39.
Hi ha la possibilitat de convalidacié de cursos de llengua alemanya fets en centres reconeguts (EOI,
Goethe Institut, SIM, EIM). El nivell de llengua alemanya que s’adquireix amb I’assignatura Llengua
Alemanya V és el del Zertifikat Deutsch, primer certificat de llengua alemanya de reconeixement
internacional (en cas que I’alumne ja estigui en possessié d’aquest titol, pot convalidar totes les
assignatures de llengua alemanya obligatories).

A més de les assignatures de llengua, I’estudiant ha de fer, com a minim, una assignatura de literatura o
cultura alemanya d’aquest bloc.

En el bloc A2, I’estudiant ha de fer obligatoriament com a minim una assignatura a la Facultat
d’Economiques. En total, d’aquest bloc I’estudiant ha de fer 21,75 crédits. De la seva propia llicenciatura
pot convalidar 15 crédits del bloc A2 i 10 del bloc B, és a dir, en total 25.

En el bloc B, I’Area de Filologia Alemanya ofereix 4 assignatures amb un contingut cultural, intercultural
i una orientacio en el mercat laboral. A més de les assignatures d’alemany, hi ha 2 assignatures de la
propia llicenciatura de I’estudiant. D’aquest bloc ha de fer 22 creédits.

En total I’estudiant ha de fer un minim de 82,75 crédits.

El nimero de credits especificats a continuacié per a cada bloc es refereix al minim que s’ha de cursar.
En cas que I’estudiant vulgui fer més d’aquest minim de credits al bloc Al o B, podria restar en el bloc
A2 el nimero de credits sobrant del bloc Al i/o B.

Bloc A 1:

(28396) Segona Llengua Alemany 10,5 cr.

(28276) Llengua Alemanya Il obligatoria 6 cr.

(28277) Llengua Alemanya Il obligatoria 6 cr.

(26230) Llengua Alemanya IV obligatoria 6 cr.

(26231) Llengua Alemanya V obligatoria 6 cr.

(28404) Literatura Segona Llengua (Filologia Alemanya) 9cr.

(28709) Grans autors de la literatura Alemanya dels Segles XI1X i XX 6 cr.

(28257) Historia de la cultura alemanya a traves dels textos 6 cr.

(28282) Literatura alemanya i cinema 6 cr.

Total crédits Fil. Alemanya: 61,5crédits

L’estudiant n’ha de fer : 39 credits

(P.e.: Llengua Alemanya Il, 11, 1V, V, Literatura de la Segona Llengua, Literatura alemanya i cinema)

Bloc A 2:

Facultat d’Economiques
(25026) Introducci¢ a I'Economia obligatoria 6.75 cr.
(25032) Economia Espanyola 45 cr.
(25163) Economia Mundial (I) 6.75 cr.
(25166) Economia Mundial (11) 4,5 cr.
(25025) Historia Economica Mundial 6.75 cr.
(25185) Historia Industrial 45 cr.
(25078) Historia del Pensament Economic 45 cr.

Total: 38,25 credits
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Facultat de Ciencies de la Comunicaci6:

(20709) Semiotica de la Comunicacié de Masses 5cr.
(20702) Economia d’Espanya i Catalunya 5cr.
(20655) Estructura de la Comunicacié de Masses 5cr.
(20697) Introducci6 a I’Economia Actual 5cr.
(20691) Moviments Estétics Moderns i Publicitat obligatoria 5cr.
(20706) Comunicaci6 Politica 5cr.
(20671) Programacio i Tecniques de les RRPP 5cr.
(20675) Estratégia creativa 5cr.
(20679) Subjectes de I’ Activitat publicitaria 5cr.
(20678) Normativa de I’ Activitat publicitaria 5cr.
(20699) Relacions publiques en sectors especialitzats 5cr.
(20672) Estratégia, Conceptualitzacié i Redaccio del

Missatge public 10 cr.
(20651) Processos i Técniques creatives 10 cr.
(20653) Introduccid a la Investigacio dels mitjans publicitaris 5cr.
(20711) Laboratori de Practiques de Creativitat Publicitaria 5cr.
(20715) Gestid de la Comunicacio en I’Empresa Publica i Privada 10 cr.

Total: 95 credits

D’aquest bloc A2 I’estudiant n’ha de fer 21,75 credits
(P.e.: Introducci6 a I’Economia / Moviments Estétics Moderns i Publicitaris / Estrategia,
Conceptualitzacié i Redaccid del Missatge publicitari)

Bloc B:
(26174) Comunicacio intercultural amb els paisos
de parla alemanya 6 cr.
(25864) Tecniques de marketing i de publicitat en
els mercats de parla alemanya 6 cr.
(28257) Historia de la cultura alemanya a través dels textos 6 cr.
(28709) Grans autors de la literatura Alemanya dels Segles X1X i XX 6 cr.
(20709) Semiotica de la Comunicacidé de Masses 5cr.
(20715) Gestio de la Comunicacio en I’Empresa Publica i Privada 10 cr.
Total: 39 credits

L’estudiant n’ha de fer : 22 credits

(P.e.: Comunicaci6 intercultural amb els paisos de parla alemanya / Técniques de marketing i de
publicitat en els mercats de parla alemanya / Semiotica de la Comunicacié de Masses / Gestié de la
Comunicaci6 en I’Empresa Publica i Privada)
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Itinerari per a alumnes de la Facultat de
Ciencies Economiques i Empresarials:
Llicenciatures d’Economia,
d’Administracio i Direccié d’Empreses,
d’Investigacid i Tecniques d’Empreses i Dret

El bloc Al el formen 59,5 crédits de I’Area de Filologia Alemanya, dels quals I’estudiant n’ha de fer 39.
Hi ha la possibilitat de convalidacio de cursos de llengua alemanya fets en centres reconeguts (EOI,
Goethe Institut, SIM, EIM). El nivell de llengua alemanya que s’adquireix amb I’assignatura Llengua
Alemanya V és el del Zertifikat Deutsch, primer certificat de llengua alemanya de reconeixement
internacional (en cas que I’alumne ja estigui en possessié d’aquest titol, pot convalidar totes les
assignatures de llengua alemanya obligatories).

A més de les assignatures de llengua, I’estudiant ha de fer, com a minim, una assignatura de literatura o
cultura alemanya d’aquest bloc.

En el bloc A2, I’estudiant ha de fer obligatoriament com a minim una assignatura a la Facultat
d’Economiques. En total, d’aquest bloc I’estudiant ha de fer 21,75 crédits. De la seva propia llicenciatura
pot convalidar 15 credits del bloc A2 i 10 del bloc B, és a dir, en total 25.

En el bloc B, I’Area de Filologia Alemanya ofereix 4 assignatures amb un contingut cultural, intercultural
i una orientacié en el mercat laboral. A més de les assignatures d’alemany, hi ha 2 assignatures de la
propia llicenciatura de I’estudiant. D’aquest bloc ha de fer 22 creédits.

En total I’estudiant ha de fer un minim de 82,75 crédits.

El nimero de crédits especificats a continuacid per a cada bloc es refereix al minim que s’ha de cursar.
En cas que I’estudiant vulgui fer més d’aquest minim de crédits al bloc A1 o B, podria restar en el bloc
A2 el nimero de crédits sobrant del bloc Al i/o B.

Bloc A 1:

(28396) Segona Llengua Alemany 10,5 cr.

(28276) Llengua Alemanya Il obligatoria 6 cr.

(28277) Llengua Alemanya IlI obligatoria 6 cr.

(26230) Llengua Alemanya IV obligatoria 6 cr.

(26231) Llengua Alemanya V obligatoria 6 cr.

(28404) Literatura Segona Llengua (Filologia Alemanya) 9cr.

(28709) Grans autors de la literatura Alemanya dels Segles XIX i XX 6 cr.

(28257) Historia de la cultura alemanya a través dels textos 6 cr.

(28282) Literatura alemanya i cinema 6 cr.

Total credits Fil. Alemanya: 61,5 credits

L’estudiant n’ha de fer : 39 credits

(P.e.: Llengua Alemanya Il I11, IV, V, Literatura de la Segona Llengua, Literatura alemanya i cinema)

Bloc A 2:

Facultat de Ciéncies de la Comunicacio:
(20709) Semiotica de la Comunicacié de Masses 5cr.
(20706) Comunicacio Politica 5cr.
(20737) Recepcio de la Comunicacid i Opini6 Publica 5cr.
(20779) Estética de la Imatge 5cr.
(20730) Comunicacié i Educacid 5cr.
(20753) Periodismo d’Investigacid 5cr.

Total: 30 crédits
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Facultat d’Economiques

(25029) Economia Mundial (Intern.) e Instrumentos de Econ. Aplicada 9cr.

(25032) Economia Espanyola 4,5 cr.
(25031) Historia Economica d’Espanya 4 4,5 cr.
(25025) Historia Economica Mundial 6,75 cr.
(22322) Comer¢ Exterior obligatoria 4,5 cr.
(25076) Gestio de Recursos Humans 4,5 cr.
(28047) Dret Mercantil 1 12 cr.
(25187) Integracié Economica Europea 4,5 cr.

Total: 50,25 credits

D’aquest bloc A2 I’estudiant n’ha de fer 28,25 credits
(P.e.: Semidtica de la Comunicacio de Masses / Comerg Exterior / Historia Economica Mundial / Dret
Mercantil 1)

Bloc B:
(26174) Comunicacio intercultural amb els paisos
de parla alemanya 6 cr.
(25864) Tecniques de marketing i de publicitat en
els mercats de parla alemanya 6 cr.
(28257) Historia de la cultura alemanya a través dels textos 6 cr.
(28709) Grans autors de la literatura Alemanya dels Segles XIX i XX 6 cr.
(25032) Integracié Economica Europea 4,5 cr.
Total: 28,5 credits

L’estudiant n’ha de fer : 15,5 crédits
(P.e.: Técniques de marketing i de publicitat en els mercats de parla alemanya / Historia de la cultura
alemanya a través dels textos / Integracié Economica Europea)
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